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1. Introduccio

1.1. Preliminars

El sector ecologic és dinamic i esta en constant transformacio. Es un sector que avanca al
mateix pas que ho fa la sociedt, cap a models més coherents, solidaris i responsables. En
el mén globalitzat en el que vivim els extrems es reforcen, i en el cas del sector
agroalimentari, cada vegada hi ha una major tendencia alaliments sense nom, sense
origen i senseanima; al mateix temps que cada vegada hi ha més consciencia i accié en
relacié als productes de proximitat, sostenibles i sans. Aquestes dues tendéncies
comparteixen aquest moment historic, i cal aprofundir en les seves dinamiques per
poder entendre els seus punts fais i débils, i actuar en conseqliéncia.

En una entrevista publicada el juliol de 2017Angels Parra, directora de BioCultura,

argumenta que el consum ecologic creix, aixi com el nombre de persones que mengen
majoritariament aliments organics, tot i que augmenta amb més celeritat el nombre de

consumidors que consumeixen de forma aleatoria. També argumenta que I'ampliacié

dels punts de venda d'aliments ecologics dona resposta a formes de consum diferents i a

grups socials diversos, fet que identifica com a pasu. Finament remarca la importancia

de que el consum ecoldgic continui creixent, sobretot per raons sanitaries,

mediambientals, econdmiques, emocionals i familiars. Amb les seves paraules

Galimentacié ecoldogica és un tresor i cal democratitzasla. Com més persones

Al 1 001 AEGET Al EI ALOO AAT T ECEAOh TEITT OO0
$86ANOAOCOAG OAEI AGEI T O O6AQO0OAO O1T A 1itdidBAOOEOAOD
rurals per treballar enl 6 AT £ OOEI AT O AA T A DOI AGAAEE ACOUOE,
posar en valor elemats com la presavacié del medi natural, la qualitat dels productes

AcOl A1 Ei AT OAOEOh 1 86AATTTIEA 1TAAT E AA POl GEI E(
Aquests i molts altres arguments, 0é T A1 O NOA bi OO0AT A #OAAAAEG®
estudi de les oportunitats actuals del mercat ecologic, i de les accions que caldria portar a

terme al territori A& / Ol Liusanés per dinamitzar el sector. Aquest estudi dora

resposta a aguesta necessitat.

! Més informacio: http:/pae.gencat.cat/ca/noticies/170726_vidasana
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1.2.

= =4 =4 -

= =2 =4 =2

Objectius

Identificar les noves tendéncies del merat ecologic a Osona, Catalunya i Europa
Valorar les oportunitats actuals del mercat ecologic local

Establir les linies estrategiques per al suport a la cadena de valor ecologica local

Captar i posar de manifest oportunitats de negoci tant per persones
emprenedores com per empresegstablertes(reconversio)

Metodologia
i AOT ATT T CEA AA 18A00OOAE EA AT 1 OEOOEO Al
Revisi6 de dades estadistiques de produccid i consum ecologic
0 Produccié: IFOAM, MAGRAMA, IDESCAT, GENCAT
o Consum: MAGRAMA, GEN@T.
Sessi6 de treball amb els dinamitzadors PAE del DARP (1)
Entrevistes a agents estratgics sectorials i territorials (15)

Prospeccid de la industria agroalimentaria (14)

SessionsdetR AAT 1 AT A 1 8ANOED AA #OAAAAEé | ¢

1 AO



2. Evolucio historica de la pr oduccio agraria ecologica

I AOOGAT I AT Oh A %0OOI PA RNOAT AO DAOI A ABACOEAOQI ¢
agricultura respectuosa amb el medi ambient mitjancant un conjunt de practiques de

i ATAEC AAOAOIET AO AET O ABO01T | Aandig dsheladioha OACOIT A
amb uns beneficis, un major benestar animal i uns efectes sobre la salut des persones

que consumeixen productes sense substancies quimiques.

I TAOOAT O AEQGEh A1l O 1T OpCAT O ABANOAOOXXAT T AADOA
quan ja es vandetectar els primers simptomes de desequilibri dels models industrials.
Des de llavors, el sector ecologic ha evolucionat des de moltes perspectives diferents. Per
OET OAGEUAO Al DPOT Ai O AA OOAT O O AisaAROAM O6 A@D1T O
Organic Internationals® 1) Organic 1.0, amb els pioners del sector ecoldgic; 2) Organic
2.0, guan comencen els sistemes reguladors i ¥rganic 3.0, el paradigma que esta per

venir i que ha de democratitzar els productes ecologics arreu del mén

En la primera etapa, Organic 1.0, a principis del segle XX és quan els pionersvan

treballar les connexions entre comi 8 A O O Aviu i lBedjh, Ucom aquest fet quotidia té
consequéncies enla salut de les persones del planeta. Hi ha una série de persnatges

A & AuO@l mon que varen contribuir Al AFOODOO AAOGAT O1 1 6PAT AT O
ecologich AAO A601T A T AOAOOAAEE ET EAEAI AAT O POT A
(Albert Howard al Regne Unit, Bhaskar Savea la india, Eva Balfour al Regne Urit,
Hans&Maria Miller a Suissa, Jerome Rodalals EUA, Masanobu Kukuokaal Jap6, Rudolf
Steiner a Austria 0 Anna Primavesial Brasil). Totes aquestes personds E [ 11 OAO A8 ATl (
van comencar a indagar i ainvestigar en el que més tard serien lesresposks a les

innovacions que progressivament va introduir la revolucié verda.

A
A

En la segona etapaQrganic 2.0, apartir dels anys 7Q és quan esvan comengar a produir

aliments ecologics destinds a una demanda creixent sobretot a través de petits mercats i

canals curts de comercialitzaci@ A mesura quela produccié augmentava,esproduia una

distancia cada vegada més gran entre productor i consumidorVa ser llavors quanva

sorgir la necessitat de definrNO7 1 O O1 AI Ei AT O AAT 1 ECEAR ATl C
pot transmetre aquest atribut al consumidor, aixi com d AAO ABAOOACOOAO
productor segueixunes certes normes que acreditin el metode de produccid.

Les primeres lleis de regulacié, certificacio i control es van crear els anys vuitanta del

segle XX, a Europa i als Estats Units. A Espanya es va crear @bnsejo Regulador de la

Agricultura Ecolégicaj #2! %q E 1 86AT U YypBp AO OA ADPOT OAO Al
CAT 7T OEAA O! COEAOI ORPAQMADDEOEARNO} AA%NK Oi AA 1 8A
DOEI AO 2ACI AT AT O %OOI BAO j 2ACI AT AT O #%% alyary

2 Més informaci6: hitps://www.ifoam.bio/sites/default/files/organico_3.0 - summary -_spanish.pdf
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AddO1T 1 AOA 1 AcCAl AAT AAEZETEOh 1T A POIT AGAAE&h Al A
han parat de créixer arreu del ma.

I AOOGAIT I AT Oh EE EA O7 QieddAr agritukura ebofogica fefattite | T O AG E
AT GOA Yay DPAaldi 68 %l 111 AOA ABACOEAOI Ol OO E OA
AAT 6 Al Ei AT OO AATTECEAO 10 AA ai T EI TEIEITTO A
suposa la superficie en régim ecdlgic suposa homés un 1,1% del total (FIBL, 2017).

A, Bagatespanyoh 1 6 AT U a1 YO AGEE ATE 1 &GO B ADMidnreédidn OA A O

i TOOO0OA 1 68A0T 1 OAfMSel 20%6ambAIRtotdl deB89.744 oeraglors.

Figura 1 Evoluci6 de la superficie certificada , Estat espanyol 1991-:2016

wperficle (ha)

Font: MAPAMA, 2017

Pel que fa a Catalunyala figura segiient mostra comles dades s6n també un bon mirall

AA 1 6 A @b hrodddeié agéarfa edoldgica una superficie certificadaésde 171.937 ha

i 3.238 operadors. La figurd I OOOA 1 86A0T 1 OAEe AAI O T PAOAAT 00O
durant els darrers vint anys.Si ens fixem ambles dades del periode 1998000h O3 AOAOOA
com en un periode de 5 anys la produccié certificada es va titar, passant de 4.936 ha. a

4Al Ai AAT AOGI AT OAO 1 6ET AOAI AT O AAOQidaled A 1 6A
vigor del reglament europeu que regulava per primera vegada la produccié animal. Aixo

AGEAAT AEA NOA AOOAI AAOGAT O A60I1 OAAOT O OAIl A
ABAOI 1 OAETTAO8 3E AT O £EQGAI T11i0 A A Al O EI

O3 RDAOA O1T AOCi AT O AA OOPAOAPAEA AAOOEEEAAAA Ad
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Figura 2. Evolucié de superficie certificada i operadors inscrits a Catalunya 1995  -2017

==
-—c-
Conell Catals
CCPAE sirsss,
AQrdeia Ecoidgice

Evolucioé d'operadors inscrits | de superficie en agricultura ecologica (1995-2017)

"
"

200.000

150.000

100.000

50.000

1935 1996 1937 1998 1939 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2008 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
= Sup. (Ha) =@=Operadors

www.ccpae.cat

Font: CCPAE, 2018

Al mateix temps, aquest augmern i reconeixement ha portat a una polaritzacio entre els
productors que continuen practicant un maneig que respecta els equilibris i sistemes
ecologics del so] per exemple amb practiques agroecologiqueso biodinamiques, i els
productors que entenen la nomativa com a uUnica guia de produir els aliments sense
tenir en compte aquests ecosistemes naturals.El fet que la produccié ecologica
augmenti, implica que els motius tant per produir com per consumir siguin cada vegada
més diversos i dispars delsquevah | OEOAO A1 O PET T A0OO Al 18A

O
> >
Qu ED
> >

5TA AA 1 AO Ai1TOANIT1TAEAO i O 1A AEOGAOOEOAD
del moén, atrets principalment pel potencial de creixement i de rendibilitat. La grafica
sobre la industria agroalimentaria nord-americana i els seus vincles amb les empreses

12
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NOA AO AAAENOAT A1 O Al Ei Al §aéixi BokilalcéinpE deGa T 67 O Ol
AAAATA 7ETTAEITA PAO PAOO A8! T AUTT ££A DPIAO 1 A0
4AT Ai A %OOT PA E 1 6%00A0 AODPAT pdtites enpeskOOAT AT 1
AOBDAAEATI EQUAAAOG AT Al OAAOI O AATT1ECEA DPAO b/
ABET OAOOGET T O PAO AgAipi A Al Al AAGBiogrdesl ' OAT A
Vegetalia Aquests canvis es donen moltes vegades sense que la personansumidora

OECOE AT 1 OAEAT O AAl AAT OE Ad1 OEAT OAAEE AA 1 A0
Al mateix temps, empreses com Borges, San Miguel, Puleva, Hero o Danone ja han
complementat la seva oferta amb productes certificats com ecologics, ial gran

distribucio ja treballa amb marques blanques ecologiques com ara Alcampo, Carrefour,

El Corte Inglés, Aldi o Eroski. A Catalunya trobem com algunes marques com Llet

Nostra, han obert una linia de iogurts ecologics naturals, desnatats i de cabra.

OAOPT OOA A 1T AO 1Pl OOOT EOGAOBO E A1 O OAPOAO AB AN

sistemes agroalimentaris OAAT I AT & O1 OO6AT EAT AdGh 17O OEAAI AO
AATTEI EAR OIAEATTATO 110 EOOOI O E AdI OOOAI T AT
AT &1 AAT AT O AO AAOGAT A1 Al O boonuntdneEr® &nth u’@A 1 8 ACOE
AOlI OOOA AGETTIT OAAEe AI A TEITTIOAO DPOI COAOOEOACG

comptabilitat de costos i fixacié de preus reals incloenthi totes les externalitats positives
i negatives.

En aquesta tercera etapa destaquen elements nous com és el nou Reglament (UE)

848/2018 sobre produccié ecologica i etiquetatgedels productes ecoldgics, queentrara

AT OEcCiI O Al DPOIT PAO CATAO AA aiTaY E NOA AAOT C
Segons el CCPAE, les principals novetats sén: 1) menys excepcions, 2) més controls en

O1T OA 1T A AAAAT Ah ¢q 1 AGAE@AO 11 Oi Aéatifidacid, 3 Ei BT 00/
més produccions regulades, 6) certificacié en grup, 7) evitar els riscos de contaminacio i
BQOAOOOEAAEe Al 1870 AB8AOI T AO8s ! iTo A 11 0h

produccions locals guanyen protagonisme, ja que per primera vegadasefa mencio
explicita als canals curts de comercialitzaci6 o al foment de les varietats locals o races en
DAOEI T ABAQOET AEeé S

® Més infi Ol AREéd A 1A AEECOOAmexN@Ai addVhA EolrsO Arganide
https://www.cornucopia.org/wp -content/uploads/2016/01/Organic-chart-Jan2016.pdf

4 Veure: https://eur -lex.europa.eu/legatcontent/ES/TXT/PDF/?2uri=CELEX:32018R0848&from=ES
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3. Situaci6 actual del sector de Is productes ecologics

3.1. Introducci6

Parlar del sector dels productes ecologics fa referéncia a tola cadena de valor, com si es

OOAAQI O A8 01T OOA OAdgwindistriaA és@iferefisibau@Add @ taBendd A 1

soén doncs la produccié primaria, la industrial i la comercial sense deixar de banda el

consumidor. Mentre que la primaria i industri al sén clarament regulades mitjancant els

diferents organismes decontrol, la part comercial, aixi com el canal Horecg no queden
automaticament OOAEAAOAO A ANOAOOO OEPOO AA CAOAT OEAOS
una foto actual del sector es disposade dades estadistiques molt afinades de la part

productiva perd no de les darreres baules. No obstant aixdgs descriu la situacié actual

mitjangant les publicacions disponiblesi els coneixements i els inputs per part del mateix

sector.

Per tenir una visié rapida de la cadena de valor de la produccié agraria ecologica, es

iTOO00A 1T A EECOOA OAci AT 6h AT 1 AA NGBRWGOOA OA AGYBI AT A
AT AAAAOGAOT A AA 1T A0 AAOI A0 AA T A AAAAT A PAO A |

Figura 3. Baules de la cadena de valor ecologica, Es tat espanyol 2015.

PRODUCTORES INDUSTRIAS MAYORISTAS
ECOLOGICOS ECOLOGICAS ECOLOGICOS

600.000-
34.673 716 BM)-ll‘:'.DDﬂ 1.000.000
(Ecologicos) L
(Ecologicos

« Mualtiples

*  Agricolas cectores . Bta_tales . Eipeclah?tas e
* Ganaderos . Miltiples * Regionales = Convencionales Convendonales
*  Mixtos * locales * Horeca

productos

| I l ]

Font: MAPAMA, 2015.

$6A1 OOA AAT AAnh E DPAO OATEO OT A OEOEe AAO AA AE
seglent en la que es comparen els percentatges de la superficie certificada ecgica

o1l AOA A1 O1 6A1 AA OOPAOApAEA 315 AT Al AAO A
Catalunya és clarament molt més alta amb un 13,6% que la resta de contextos geografics.
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Figura 4. Percentatge de superficie certificada sobre el total , 2015 i 2016

16

13,6

14
12
10

8
6
4
2
0

Mén (2015)  Unié Europea 28 Uni6 Europea 15 Estat espanyol Catalunya (2016)
(2015) (2015) (2015)

Font: Fibl, 2017, CE, 2018APAMA, 2016, Observatori PAE

wl 1T A | ACAEGA 1 pilEA E DAl NOA £A Al bl OAT AEAI
esmentar que les darreres dades de laroduccié agraria ecologica (MAPAMA, 2017)

AT T E£ZEOI Al NOA #AOATI OTUA 10 186APEAAT OOA AA 1A
A6 Al EiI AT O R Bdparyd Bafigira segiient ho resumeix.

Figura 5. PAOAAT OAOCA AS8T DPAOAAT OO0 AAI Il B copsogQRasDAT AT O OAOD,

8.56%
Superficie

b Comeszlallizatnrg

Font: CCPAE, 2017.
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3.2.  Produccié agraria

Comengant amb una visio global exhaustiva de la produccié agraria ecologica, la millor
OAZEAOTI T AEA 10 1A bOAI EAAAEe AT OAl O4EA 71 01 A
recerca Fibl en col-laboraad amb IFOAM que subministra dades homogeneitzades dels

diferents paisos i també informacié tematica detallada.

AAOGAAT A 1 01 AEAT AO AT i pOA AiA O A OOPAOEpAEA
amb un augment interanual del 14,7%, tenint en compte les ddes de 179 paisos. El

continent amb més superficie és Oceania amb 22,8 milions ha (tot i que una part molt

important correspon a pastures i semblants), seguit per Europa amb 12,7 milions,

Ameérica Llatina (6,7 milions), Asia (84 milions), América del Nord (3 milions) i Africa

(1,2 milions). Els paisos amb més superficie certificada sén Australia (22,7 milions),

Argentina (3,1 milions) i Estats Units (2 milions)., 8 %O O A O qde@ildnksientde els

primers paisos amb una superficie molt propera a la dada@ %O OA OO 51 EOO DPAO A
OAEAOT 1 AEA8 .1 1 AOOAT O AEGEh OB8AOOEI A OT A POI P
queOA OEOOA EOOO PAO OI AOA AA 18Yrh A TEOATT 101
%l 1171 AOA ABACOEAOI 01 0O OAi Ai EA bDOErbhda AA £l OI .

2,4 milions de productors globalment. Les nacions amb les xifres més altes son la india
amb 585.000 productors, Etiopia amb 203.602 i Méxic amb 200.039. Aixd contrasta les
realitats de paisos amb grans extensions amb altres que compten amb un grartombre
de petits agricultors i, en consequéncia, amb un enfocament productiu i mercats
diferents.

Pelquefaala5T Eé %OOT b A AHstat esBadydbl Ma sérél dis amb la superficie

certificada més important perd les darreres dades del 2016 confirmie NOA ) OUI EA 0686
avancat i se situa de moment en primer lloc amb 2.325.718 haltalia és un dels

ATl i PAOEAT OO 11 O Ei pil OOAT GaultivsTlasdrem madilerradiE DAT OAI

(olivera, fruits secs, vinya etc.). Seguit se situaFranga en una tercea posicio. Els paisos

amb els percentatges més alts de produccidé agraria ecologicaobre el conjunt de

1 8ACOEAOI OOOA AT OAOI AOG ABow OXnark (oap)A Bdeciab&1 |, EA
i Yargqs (E EA OAi Ai bDPAadi O NOA Al brecoAhé Ai A A
recol-lecci6 silvestre com ara Finlandia, Romania i Bulgaria.

0Al ROA EA A 1 AO AAA Addpaniod Guibs ped polidh BsérvarA A 1 8 %0
AOCi AT 66 AT 1 A 1 AET OEA ABET AEAAAT 008 , A OODPAO/
primeravegadal AO AT O 1 El Ef010 aAHEDAAGUCA AGQDAT-anbOA 1 8 AT L
39.744 operadors inscrits, amb la qual cosa Catalunya és la tercera comunitat autbonoma
tant en superficie (8,5%) com en operadors (9,4%). El percentatge de la SAU en ecologic

® Més informacio: http://www.sinab.it/content/superfici

16


http://www.sinab.it/content/superfici

peralconrEOT O AA 1 8AO0OAO0 i O AAAhneRdesmostiaeldedallper h &l YaQ
OEPOO AA AOI OEOh 1 A AEOOOEAOAEE Ad3A@bl i1 OAAEITO
els outputs fisics dels productes animals per Comunitats Autonomes.

AN A N~ o se 2 £ AN sy o = S 2 0~ A Nz s s o~ 2

El MAPAMA (MAPAM! b a1 Y0 q DOBDHDEEAADAARAT OHBAOAAOAOEUAAE
AARA T A 001 AGAAE&T wAIT 1 &&CEAA %wOPAdi 1l Ah AT Oi O EI
totalitat de dades de la cadena de valor del sector econdomic. En aquest estudi, es mostra

també la participacid de la produccié ecoldgica en el conjunt de la produccié total

A6 Al Qidds Aedproductes (en fisic): en fruits secs és un 14%, en oli un 11% i vins el

8,6%. El valor monetari (estimat) de la produccié espanyola ecoldgica en origen assoleix

unvaloO AA Y8é¢é¢ip 1 EIBI A ASAGOIOE CBAI OMGADHAI E a4
161 OECAT AT EIi Al 8 ,A OAOI A OACi AT O 11 OGOOA Al OA
DOl AOAOAG8 (E EA Al DPOEIAO TI1TA 1817 ndlissesi A nné |
fresques amb 227 milions i a continuacié les carns amb 207 milions.

Figura 6. Valoracié economica de la produccié agraria  ecologica en origen , Estat espanyol
2017.

Valor de la Produccion | % s/Total valor

Lineas de productos en origen 2015 Produccién en
[Millones Euros) origen
1 Aceite [ 3429 | 274%
2. Hortalizas frescas y patatas [ 226,7 [ 14 0%
3. (Carnes (todas las espeacdies) [ 206,8 [ 12 8%
4. Vino [ 198,6 [ 12,3%
5. Frutas (excepto frutos secos) [ 1691 [ 10,4%
6. Frutos secos [ 105,0 [ B6,5%
7. Cereales [ 53,9 [ 33%
8 Legumbres [ 217 [ 13%
9. Leche cruda (todas |las especies) [ 177 [ 11%
10, Acuicultura [ 16,3 [ 1,0%
11 Forrajes [ 156 T
12. Huevos [ 133 | o8%
13 Cultivos industriales [ 5.4 | o3%
4. Miel [ 37 | o
15. Otros productos de origen vegetal y/o animal [ 1223 [ 7.6%
TOTAL VALOR PRODUCCION EN ORIGEM 2015 1.619,0 100,0%
Fuente: Elaboracian PRODESCON, 5.A. l l

Font: MAGRAMA, 2017
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A Catalunya, igual que a la resta A edad e recullen les dades dels inscrits des
AA 1T A AOAAAEs AA 61 OCAT EOI A Al OOCAODBPIT AT O E Al
A8 AOOAApP OOENOAOG AAl OAA0i80 AAT 1 ECEA A #AOAI1 O1 U/

1 6A1 Ei AT OAAEe AAl AAOOGEAO AA DPOi AOAAEe& AAIT 1 ECE
dedica a la vinya, seguit per laolivera (23%), els conreus extensius (17%), els fruits secs

(8%), els fruiters (3%)zque han experimentat un creixement de superficie del 38,9%i
les hortalisses (2%).

%l Al OAAOI O OAI AAARAO Al AOAREQAI AT O Ad APl i OAAE
de 843. Tot i que el vaqui de carn continua com la més implantada, cal destacar els
AOGCIi AT 66 ABAI OOAOG T ATT OO0 Aii 1868AOEAOI OOOA AA
j EYOharq E 16ANOp jEYéharqgqs w OAOI A0 AA AADC
Catalunya (també es compta em una superficie de 2.770 fide pati de cria de cargol). La

taula segtient mostra el nombre de caps el 2017 segons espécie i orientgmidductiva.

Figura 7. Caps de bestiar ecoldgics segons espécie i orien tacié productiva , Catalunya 2017

Especie Orientacié productiva Num. Capsde bestiar
) Carn 36.114
Bovins
Llet 547
Porci 2.440
Carn 44.124
Ovi
Llet 1.769
Carn 5.267
Cabrum
Llet 4.868
Pollastre 78.874
Aviram Altres 6.291
Gallina posta (ous) 99.221
Equins 2.327
Conills 657
Apicultura (ruscos) 1.522

Font: CCPAE, 2017

6 Més informacio: http://www.ccpae.org/docs/estadistiques/2016/00_2016_ccpae_reclil

estadistiques.pdf
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Per la seva banda, eMAPAMA (2017) publica també les dades de produccio fisica

estimada a partir de les hectarees conreades i un rendiment mitja. Amb aquestes dades,

O btenen a Catalunya per exemple12,6 tones de cereal, 361 tones de llegums i

DOl OAACET T OAOh deptanted tollideen Jeddi  OBDOO AO AGET OOAI EOO
Unes dades interessarg son les publicades per IGAOAOOAOT OE AA 1 8ACOE
1 8 Al EI ATloQi4ue<E Ean Aeferiéncia a la superficie agricola Gtil (SAU) ecoldgica

01T AOA Al O1T 6AI n PAO A #AOAI O UAasbté deitifidacia I YO Al
ecologica, sent una dada molt destacable OT AOAOTI 6 OE AO Al i PAOA A
Espanyd (7,8%) o la de la resta del mon (1,1%Amb una analisi de subsectors, esaf

evident que aquests percentatges s6n més elevats en el cas de la vinya amb un 21,2% de la
certificaAA AAT 1 ECEAA EQIOOAA All A @il OBIhPB rihd 1 oriith EOAOA Al
seca amb un 5%

3.3. Elaboraci6

, 6AAOEOEOAO DPOEiI UOEA OANOAOAE@® A1 1 A | AEI OEA A,
ABAOOEAAO Al AT 100i EAIT 08 % Al AAO AA 1T A DPOT A

també queden subjectes als controlsilad®@ OE AFEAAAEEé DAOOET AT O A8 AAT O/
vigent.

wl Al ATTEOIT O AA 1 68%w0OOAO AOPATUITh 1TAO AAOGEO
AT T OAOOAAEE AA MEOOEOAO E EI OOAI EOOAO o6&l 1AO i1
A6 Al OOAO DPOIMTAOCBLORAOOAAGTIOELIAé Bq E 1 6A1 AAT OAAE®
produccié animal, també destaquen les activitats classificades com a elaboraci6 i

conservacio de carn i productes carnis(395, AE@p AT i 1 86A1 AAT OAAEE AdA
I 1 C

AB1T OECAT (364.1E8 ipd tonsultar el detall per tipus A AAOEOEOAO E #
Autonomaenl 6! 11T A@ 08

A Catalunya, pel que fa a les activitats de les inditries agroalimentaries un total de

Y8nRyy | Bpheddmhinea lle¥ émpreses que es dediquen a la comercialitzacio i

distribucié de productes ecologics (280). Les segueixen les empreses que es dediquen a

6A1 AAT OAAEe ET1T AiI AT OAT 1 AT AT 6 AA OET Oh AAOGAO
Al T ACAOQUAT AOCA A AfiguBaGégiledt inbskaOla repértictd @e total A

ET AT OOOEAO j##0! wh al YaQs

Qu OQu

I
I
A

" Més informacié: Fitxa 1.B Superficie agraria util (SAU) ecologica

http://pae.gencat.cat/web/.content /al_alimentacio/al01_pae/13_observatori_pae/EstadistiquesiFitxes/Fitxers
[1B-SAU.pdf

8 Més informacio: Fitxa 2.1 Resum dels principals conreus ecologics

http://pae.gencat.cat/web/.content/al_alimentacio/al01_pae/13_observatori_pae/EstadistiquesiFitxes/Fitxers
[21-Resumtprincipals-cultius.pdf
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http://pae.gencat.cat/web/.content/al_alimentacio/al01_pae/13_observatori_pae/EstadistiquesiFitxes/Fitxers/1B-SAU.pdf
http://pae.gencat.cat/web/.content/al_alimentacio/al01_pae/13_observatori_pae/EstadistiquesiFitxes/Fitxers/2I-Resum-principals-cultius.pdf
http://pae.gencat.cat/web/.content/al_alimentacio/al01_pae/13_observatori_pae/EstadistiquesiFitxes/Fitxers/2I-Resum-principals-cultius.pdf

Figura 8. Distribucié de les activitats de les industries agroalimentaries ecologiques ,
Catalunya 2017

-

-_—
==
Cansell Catals
pA E de la Produccid
Agraris Ecoibgice

Activitats agroindustrials (2017)

Elaboracio i Altres
mnnn:u dete i Creixement 2017:

Creixement 2017: +15,94%
1.738 activitats

Destaquem:

Trans!. grans: +33,33%
56 activitats

Manip./envas. produccié
hortofruticola: +26,19%
53 aclivitats

Fabr./envas. olis/greixos:
+19,51%
98 activitats

Elab. prep. alimentaris:

+14,29%
40 activitats

També creixen:
Comercalitzacd (+24,29%)
Imporiacié (13243%

www.ccpae,cat

Font: CCPAE, 2018
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® Més informacio: Fitxa 4.K Situacio de I'agroindustria ecologia

http://pae.gencat.cat/web/.content/al_alimentacio/al0l_pae/13_observatori_pae/EstaditiquesiFitxes/Fitxers

/4K -Percentatgesde-lagroindustria -ecologica.pdf
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Figura 9. Distribucié de les activitats de les industries agroalimentaries ecologiques,
Catalunya 2016

Vins 190 20,2
Horticola 123 10,9
Panificacio i pastisseria 44 14,6
Escorxadors i especejament 68 35,3
Olis i greixos 82 11,6
Grans 42 18,2
Fruita seca 43 16,8
Carnis 44 29,1
Lactis 24 17,3
Alimentacié animal 27 30,8

wl Al AT 1T OA@O AAOEI 8MOOAROAMIGDAIAIT T EAAOA AT 11
transformadors inscrits, incloent-I8 EE OAT Ai Al O , Agrupaht@ed &civias OUA AT OO
desenvolupades segons el tipus de producte transformat, per tercer any consecutiu,

esdevé la tercera Comunitat Autbnomaamb més activitats agroindustrials relacionades

amb la produccié vegetal (790 activitats) i la segona en produccié animal (205 activitats).

Només Andalusia, amb un 26,94% de les activitats industrials,la Comunitat Valenciana,

amb el 16,02%, superen Catunya.

Catalunya destaca també per ser la comunitat amb més agroindistria relacionada amb
I'elaboracié de begudes (202 activitats, 19,57%), de les quals 190 sén cellers (21,86%);
fabricacié de pinsos (27 activitats, 22,88%) i I'elaboracié de productes cais i conserves

de carn (112 activitats, 28,35%). Segona en l'elaboracié de pa (110 activitats, 21,11%) i en
I'elaboraci6é de productes lactis (24 activitats, 17,52%). | tercera en la transformacié
hortofruticola (185 activitats, 8,94%), elaboracié d'olis 82 activitats, 10,21%).

econdmics, val la pena fixartOA AT 1 A0 AAAAO AA AAAOOOAAEe AAI

i la seva evolucié al llarg dels darrers anygVeure Annex 8). El 2015, el volum de

facturacio de la produccio certificada dels operadors va assolir un total de 400,8 milions

ABAOOT O E OBEA ABAOI AT OAO AOPAAEATI T AT O 18ET AO/
18AT U AT OAOET O NOA O3AGRNIEOMA DA OREADI A
ABAAOEOEOAOO AT i AOAEAI Oh [ AT EDOI AAT OAO E
han augmentat uns 26 milions; del sector de la vinya, uns 20 milions; del sector
hortofruticola, uns 17 milions, etc.

> 8
—_—) >l
o ©
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3.4. Comercialitza ci6

%l O AT 1T AOAEAI EOQOUAAT OO0 AA DPOT ACAOCAOAAARBIAE ORAAITI
els organismes de control i certificacié corresponent si ho porten a terme cap tipus de

manipulacié dels aliments i tracten només el producte envasat i etiquetat. N obstant

aixo, es poden inscriure de forma voluntaria.

, AT U al YO ATT OOAI Al Al OACEOOOA AAI ##0! Y%
comercialitzacid amb la distribucié territorial segiient: Barcelona (174, Tarragona (43),

Lleida (42) i Girona (2). AilmatetE @ OAI PO EE EAOEA an 1T DBDAOAAT OO0 A
a importador (adquisicions de fora de la Unié Europea) i 113 operadors en régim

A8AI I ACAOUAT AGCA8 $ A enicbnstdn(Be;isc adquélls qué fofed A O

terme algun tipus de manipulacio sigui per exemple de producte fresc o bé elaboracié de

productes preparats, etc.

Els canals de comercialitzacioen ecologic sé6n molt més diversos qué en el sector

agroalimentari convencional. La figura seglientmostra un esquema de les diferents vies

gue pot emprendre el sector primari per tal de fer arribar el seu producte al consumidor

AET Al h O 6 E NOI EE EA 11100 AAOI OO NOA bi O0A]
AAT A1 6 AOOOO AA AT i AOAEAI EOQUAAEe 0&1 1110 pPIbPO
intermediaris que allunyen el productor del consumidor i moltes vegades encareixen els

productes o bé distorsionen la reparticio del valor afegit al llarg de la cadena.

No obstant aix0, una distribucié directa no sempre és realista en termes economics ni
ooCAT EOUAGEOO E AT ANOAOGOO AAOGI 6Oh 1 68ADPI OOA DPAO
i ETT OEOOAQ 1T Ai AiA 1T A AEOOOEAOGAEE 11 AAOT A DI (
productors o elaboradors. Un altra via poc extensa en el sector ecologic, perdo ammu
potencial important és el canal Horeca, qué pot ser un canal també més o menys curt

segons les circumstancies de cada cas.

, 6 AONOGAT A 11 AT1OAIPI A AA &£ Oi A OAPAOAAA T A EI
ecologics, ja que queden inclosos de forma inBE OAAOA AET O AA 1 8AONOAI A8
PbAO AgAi i A AT A1 AAOG Al UOOEA AA AT i POA AA & O
en algun nivell del circuit (principalment distribucid) perd es pot donar també el cas

OpPEA AGO01T AAI T AO idénkti @A Ailedadent a Wb Adndukidob A O E
AOGOOAT cAO8 %l ANOAOGO OAT OEOh 1T AO &£O0T 1T OAOCAO 11
comercialitzacié de cadascu dels actors.
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Figura 10 Esquema tedric de canals de distribucié

Conslocursy | | Smmlsends HORECA

PRODUCCIO
Primari (pot assumir també elaboraciéifo | . | H
comercialitzaci)

Minorista

CONSUMIDOR

~Assodecid/ i
-Coldectius

Font: elaboracié propia, 2017

La figura seglentmostra les quotes de mercat dels diferents canals de distribucio per al

ATTEOT O AA 1 8%0O0A0 AOPAT UT I8 ' CAEAT O 1AO 1 EOCEA
compta amb un 68% de la quota i el convencional ambun 32%. Aquest primer, es

descompon en un 425% de vendes per botigues (tradicional o supermercat
especialitzade$, un 15% de venda a través de grups de consumidors, un 8% per venda

directa o online i un 2,5% en vendes al canal Horeca especialitzat en pdocte ecologic.

3817 AAAAO & O0eA AEAPAEI O Ab1 AOGAT EOh bi AAT OATE
territorial diferenciada pero serveixen com a primera apropament a la questio.
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Figura 11 Estimaci6é quotes de m ercats per canal de distribucié, Estat Espanyol 2016

Cuotas de mercado (%)

Horquillas
TOTAL DISTRIBUCION 100%
CAMNAL ESPECIALISTA 63% 73%
Supermercadc eco
Tienda tradicional eco 40% 5%
Grupo de consumo eco 14% 16%
Venta directa eco fonline 7% 9%
Canal HORECA eco 2% 3%
CANAL CONVENCIONAL 27% 37%
Hiper convencional 14% 18%
Descuento 4% 7%
Super convencional 7% 8%
Tiendas tradicionales convencionales 2% 4%
Fuente: Estimacion bosada en datos MAGRAMA, IRI y canales de venta

Font: MAPAMA, 2016

Cal esmentar alguns casos que porten moltes vegades a confusio.

1 Exemple 1: la venda directa, noecessariamentha de ser de proximitat en el sentit de
producte local; si que és de elacié directa entre el productor i el consumidor com
OAOEA A telleAdhvenfebviohnline a qualsevol part del mén.

1 Exemple 2: les compres que es realitzen a través de grups de consumidors
(cooperatives, associacions, etc.) nmecessariamentson a travésde la venda directa.

DOl AOGAOT O 1T Al AAT OAAT O PAOE AT 111006 AAOT Oh
comer¢ minorista comprant directament a distribuidors.

1 Exemple 3: la vewa per internet, pot ser tant de canal curt (per exemple la venda de
caixes de citrics directament del camp al consumidor) com de canal llarg en el cas de
Al i Acde TETT OEOOA NOA 1T EAOAE® ARNOAOGOA 11 AAT EO
mateixa botiga.
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PerOAT AGEI ¢1 OOOOAO T EITTO Al O AEEAOCAT Gl AcGAT 0O
amb exemples del sector a Catalunya.

Majoristes canal especialitzat

00 1A EECOOA ABAAOI 0O NOA OA JisdgrEidalsAdsd AAl b
vuitanta i principis dels noranta del segle passat) per poder donar un servei de productes

certificats al creixent nombre de punts de venda especialitzat. En aquest temps amb els

DOEI AOO DPOI AOCAOGAO EA AAOOEAZEAAOO AGAAT OA Al A
europeu, el context economic era més complicat i els volums més petitamb la qual cosa

calia una dedicaci6é especial per realitzar les compres tenint en compte les dificultats a

18ET OA AA Ai 1 OAAOAO Ai A DPOI AOAOT OO tdafts, £ OAh A
contractacio de transport internacional, etc.

Les empreses mégellevants A ANOAOO OEPOO NOA A1 1 OET OAT Al
Biospirit, Cal Valls, Natureco, Natursoy, Qbio, Sol Natural, Vegetalia, etc. En tots els

casos es barregen també dwitats productives propies amb la distribucié. En quant ala

facturacio se situenentre 8E a1 [ EI ET 1T O A8AOOI O AT OAlI 6h OATEI]
també abasteix la totalitat del territori espanyol i no només Catalunya. En segon lloc, hi

ha moltes més empreses que comercialitzen producte ecoldgic perd qué sén més
AOPAAEAI EOUAAAOG AT A1 cOl OAcCci ATO6 AA DPOT AOGAOAO
exemple Hortec, Casa Amella, etc.

Comer¢ minorista especialitzat

Il NOp OB8ET AT T OAT O O& 1 AMNMDAIT AR T D@ A@DRAREAAEDAAOC
Al A1 Ei AT OAAEe AAT 1 EGCEAA8 #AAA OACAAA OO1 AAI

I OEAT OAAEE AAD A Al EIi A1l OAAEe AAOOEAZEAAAA E Al O
diferencials als corresponents del sector e@nvencional (per exemple productes de

drogueria). En aquest cas, es poden classificar segons la seva mida®*(nmombre de

OOAAAT 1 AAT OOh EI OAOEO A81 AAOOOOA888Qq 1 AAAEI E(
carros de compra, etc.) per considerailes com a petits supermercats ecologics o botigues

iT0 OOAAEAEITAI O AA AAOOE8 w@Aipi AO AGANOAOGO
(ambdues a Barcelona).

51 A1 OOA OEPOO AA A1 OECOAO ABANOAOGOA AAOGACI O
ecologica pero tenen alguma especialitzacid principal relacionada amb la salut, la nutricié
o la vida alternativa. Es el cas de les herbolaris dietétiques, centres de terapies
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alternatives, botigues per a esportistes, etc. En general, hi ha una gran diversitat i molts
models mixtoO8 4 Al Ai Ef ABAOCOE ABAREI 1O AA AT OECOAO N
esforcos com és el cas de Bioconsuth

Distribucié moderna especialitzada

Aquest model correspon a cadenes de botigues que prescindeixen en gran part de
proveidors majoristes perqué trdallen amb plataforma logistica propia i marca blanca.
Actualment hi ha pocs casos pero si un cas exemplar qué és el de les botigues Veritas. En
part, es podria considerar com a tal també les botigues de la cadena NANA.

Comer¢ minorista especialitzat conv  encional

En aquest apartat es poden incloure tot tipus de punt de venda que ofereixempel motiu
que sigui i de forma especifica (no accidental) productes ecologics certificats. Exemples
tipics son botigues tradicionals de poblacions petites que no compte amb cap comerg
especialitzat, forns de pa que ofereixen en un prestatge productes ecoldgics per donar
resposta a un demanda especifica, benzineres, agrobotigues, botigues especialitzades en
vega o sense gluten sense posar especial emifasn els productes ecologics.Actualment,

és molt habitual trobar algun producte ecoldgic en qualsevol punt de venda minorista
degut a la creixent oferta per part de multiples productors i elaboradors nacionals i
internacionals.

Distribucié moderna convencional

LesempreAO A8 ANOAOO OAcCi AT & ET AT ObP1 OAT AAAA OACAA
seus lineals. Es especiaimenA AO AA 1 8 AT U &l Vapostes Eskategiuds OEAAT AE
moltclaresPAO DAOO A8 A1 COI A Qal debtdrad digddsGas®AT 1 AOAT 60O

%Veure: https://bioconsum.com/_A Vic la botiga Iris, en forma part.
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1 Carrefour que @aOA AIi A 1 8A@PAOET T AEA A
POEPEA O#AOOAE OO AEI 6 E AIA 1
(Madrid).

>

i Caprabo que ha iniciat recentment una col-laboracié amb Veritas per comercialitzar
els productes ecol@ics amb aquesta marca.

T %l #1 O0A )YiciiO AiTA 1A AOAAAEe AEOI A OCOAT EI

T 3DAO Ai A 181 AAOOOOA AA AT OECOAO AOPAAEAI EOQUAA

T 'TAE Ai A OT A T EAOOCA 11710 UIiBPIEA AT A 1T A I AOAA
vegada produdes produits al territori.

1 Lidl amb marca blanca de producte ecologic Lidl bio.

Canal Horeca

Aquest canal és encara meés dificil de retratar degut a la falta de fonts de dades i una
segmentacié i diversitat tan gran que dificulta obtenir conclusions a tra¥s de simples
observacions. No obstant aix0, es considera que existeix un potencial important tenint en
compte les reflexions seguents:

1 Restauraci6 col-lectiva: hi ha altres paisos que ja obliguen per llei a incorporar una

part dels menus de les diferentsA T 1 ¢ 1 AAOEOEOAOO j 11 AOO ABET £AT O

1 Alta gastronomia: cada vegada es troben més xefs que valoren els atributs dels
productes ecologics i/o de proximitat i els inclouen en les seves cartes. En aquest cas,
EE EA OAT O &dmenit deAofiduA Girdcte AdmEde promocio (per exemple
Show cookingAi A @AEO OAATT ACcOOOh AOGA8Qqs 2AAAT OI AT ¢
especialitzades en productes ecologics per al canal HORECA, com per exemple
distribuidora Kviures*'o MesBid* que ja te unservei integral per a la restauracio.

51 Al OOA AAI O ETAEAAAT OO NOA 11 O000A 1GET AOAI
restaurants en el salt que a Catalunya han donar els restaurants distingits amb el segell

"Més informacio: http://kviures.com/

12\Més informacié: http://profesionalhoreca.com/mesbio -distribucion -productos-ecologicos restaurantes/
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A631 1T x &I TA8 1 NOAOOO ed imBnOsfub gefcentatfe moldeevabdk OA O AAO
O

DOl AOAOAO AAT T ECEAO E 11T AAT O8 %l 111 AOA AA OAO
2015.

En aquesta mateba | pT EAh 1 8AT U &l Ya ). 4%2%#/ EA bDi OAO
ecologica de restauracié a peticioA A | i AOAE® OAAOI Oh PAO A AEOE
diferenciat que reconegui la seva aposta per oferir aliments ecologics. El Consell Catala

AA T A 00i ABAAEE 1 COUOEA %AT 1 ECEAA | ##0! %q ET .

certificacio INTERECO per a estabinents de restauracié (bars, restaurants, cafeteries,

menjadors) que ofereixin menjars i begudes elaborats amb productes ecologics, ja sigui

per a la carta completa, menus, receptes, plats o la utilitzacié de productes concrets.

Aquesta certificaci6 dona ODAO A 1870 Ad01 OACAI1l AOPAAp AEA
Abd) . 4%2%#/ h OACIiTO 1T A 1 1TAAITEOCAO AOGAT 11 EAAR E 1
catalanes i dues empreses WAOET AT UAO AAOOEAEAAAAO8 O0AOE Al |,
posat en marxa, €s un indicador de nova demanda per part del canal HORECA.

Comerg internacional

En el comerg internacional dels productes ecologics es pot observar també aquesta
polaritzacié del mercat entre els comerciants que contracten i cotitzen els cultius més
Ei b1 OOAT 006 j OAAOGE AOiBPOG6qQq Aii OT A 1 AOAAAAOEA

permeten mAT OAT EO ET &£ Oi AAEg¢ AA 161 OECAT AAI bDOT AOD
AOPAAEATI EQOUAAAOG AT ATi1 AdGe EOOO YW BAEI DADAOAAAD
T AAOI AT AAOA %l OOA NOA bDAOI AO OAOOA 1671 OECAT A
mitjangant un codi identificador del productor.

i CAT AOAlh E PAT NOA E£A A 1T A OAATI EOCAO AA 1 86 %0
j OO0I AT oaap T EITETTO AG®%w52 16ATU alVYiq AO AAOAI
alcoholiques i derivats, lesfruites i derivats i les hortalisses, patates i derivats amb 22%
AAAAOAOT A AA 1T A0 OOAO AAOACT OEAON Al OACOAEQA

BMés informacio:
http://www.ccpae.org/index.php?option=com_content&task=view&id=1145&Itemid=196&lang=ca_ES#.Wigh

70riaHs

Més informacié: htt ps://www.natureandmore.com
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vegetals (9%) i carn i derivats (3%). En canvi, les importacions (431 EUR), cobreixen més
aviat els derivats de cered i soja (2530%), les fruites i verdures (510%) i els aliments
infantils, productes dietétics i semblants (1520%). Naturalment també els productes de
zones climatiques diferents com el cafe, te, xocolates i derivats (106%), perd també
pinsos animals R0-25%).

Venda de proximitat

La venda de proximitat es defineix com la venda de productes agroalimentaris,

Dol AAAAT 66 AA 1 A OAOOA 1T AA 1T A OAI AAAOEA 1T Aj
transformacié que els productors o les agrupacions de prductors agraris fan en favor del
AT 1T OOTEATO T AITT OOI EAT OA EET AT h AEOAAOQAT AT O I

intermediaria. La venda de proximitat inclou la venda directa i la venda en circuit curt.

Aquest canal és amb el que la majoria de produors ecologics pioners van comencar a
vendre les seves produccions. A la finca, en fires, en mercats o directament a casa. El fet
de reduir intermediaris és una de les maneres de compensar el cost més elevat dels

aliments ecologics. Tal i com es detallaed 8 ADAOOAO OAci AT Oh ANOAOGO
majoritari entre els consumidors de productes ecoldgics, tot i que altres canals com el de

b1

la distribucié6 moderna convencional estan augmentant.
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3.5. Consum

%l | AOAAO | O1 AEAI AG6AI EiaAhOOARAEI BCEAOGEAARDIT A
dades de produccid, elaboracié i comercialitzacié. En aquest sentit,adda vegada hi ha

més paisos que augmenten la seva demanda de productes ecologics certificager tant

la necessitat productiva esta provocant uns eixements exponencials en totes les baules

de la cadena agroalimentaria Pel que fa alconsum de productes ecoldgics en aguest

ADAOOAO AOG Ai 1 OOAOA Aii 16A1TEI AT OAAEE AAI 1 ECEA,
OAT O AA T AO 11 AOdnelsHdrecaAd Al OOAO AAT AT O A

El consum a escala mundial creix, tot i que de maera desigual. Una dada de refengcia

és el consumper capita dels paisos que tenen major consumconOé i1 3 OEUA j a0 ar rA
$ETAI AOAA j YyYIrTAT UQqh 3O0EUA | YdAdIOORIED QR Y, nG@Gad ATiAA
; OOOOEA | YaarrAl ugqh 53! 7ATVWQmr j &OAIQEA 'l Ad AT AIAUC
jaarTATugs ! NOAPOABNGA ® ODT AGfdhyol sd sitha eh GnOOA O A
AT 1001 PAO AUDBOATY ATSLATIU) &/T!Y-ih Addiniz58% el2aé NOA A
situant-OA AT ¢ 0hée¢rTAT U8

Peltal A6 AT OAT AOA Al AT1T 001 AAT 1 ECEA Acbnéier1 E A
quines son les tendéncies principals en relacié al sector agroalimentarB ACT 1 O 1 8 ET &I OI
O) i PAAOGA AA 1T A0 RARDDOATAT ARERAT @AAOBtacHi | A ET AT

AACOAAOGG | #)kAdua Bféctarandel séctor agroalimentari sén les que es
detallen en la figura seguent.

Figura 12MACAOAT AT 1T AEAO NOA AEAAGQGéHG. A1l OAAOI O AA 156

Canvis

Demografics Sostenibilitat

Client al
centre

Transparéncia Participacio

Font: Creacci6, 2017.
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Aquestes megatendéncies son les que defineixen una persona consumidora critica amb el
que compra, que reclama transparéncia en el procés i en el producte, que demanda
serveis personalitzats i que exigeix participacié. Sems aquest estudi es deriven 6 perfils
de consum:

1 Alimentacié social : la persona consumidora cerca ser particip en algun punt del
procés, des de la produccié al consum. Aquesta ava cultura, que implica
personescompromeses amb una vesant molt social, gema projectes nous basats
en valors com la creaci6la innovacio i el consum des de la col-laboracio

1 Alimentacié conscient : la persona consumidora es basa en el principis de
sostenibilitat i transparéncia, i cerca productes que mantinguin aquests valors
vinculats al medi ambient i a la honestedat.

f Alimentacio efimera ¢ I A DAOOI T A AT 1 O00I EAT OA AQGECAE®
seus ritmes de temps i espai. Els nous estils de vida més urbans i actius, generen
necessitats alimentaries molt més flexibles, rapide i fugaces.

1 Local: la persona consumidora valora alld que es proper i que li garanteix la

confianga de la empresa productora. El vincle que es genera entre el productor i

Al AT 1001 EATO £ETAI 10 16ATAITATO A1 AO NOA O
I Salut personalitzada: la persona consumidora cerca productes que millorin el

seu estat de salut, a través de dietes personalitzad, aliments funcionals o amb

601 01 AG NOA OAOI 1 cOET bDOT Al AT A6 AA OAI 6O Al .
1 A la meva manera: la persona consumidora vol participar del que menja i com

ho menja. Augmenta el desig de poder decidir sobre el producte, com cuinalo o
fins i tot com produir -lo a casa.

AquestO PAOAZAETI O AA AT 106061 11 6OO60AT Aii 168A1EI Al OAA
1 & dm iQes persones, se situa d@picentre de les noves tendéncies de consum. Els
DOl AODAOGAOG AAT 1 ECEAO OAOPITAT A 1110606 ABANOAOGOO

de les preguntes que actualment es fa la persona que consumeike fet, el principal
motiu de consum de productes ecologicsés per motius de salut (Ecological, 2017)La
EAAT OEAZEAAAEE ABGANOAOO DAOEEI h AT ET AEAREDG Al A
Veritas en que identifica el perfil de les persones que consumeixen productes ecoldgs
com persones joves, urbanes, universitaries i actives, amb nivelsocioculturals alts i amb

sensibilitat per temes ambientals i de salut®

®Veure: http://www.viaempresa.cat/empren/la -llista-de-la-compra-estorna-eco_19024_102.html
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Per la seva banda, el darrer estudi sobre el perfil del consumidor ecoldgic en Esparifa
destaca que entre el 201i%el 2014, ha augmentat el percentatge de consumidors ecologics
(passa del 26% al 29%), la freqliéncia de cenm diari (passa del 18% al 25)él pes dels
productes ecologics a la cistella ded compra (passa del 24% al 28%E|l mateix estudi
també identifica la barrera del preu elevat en comparacié als productes convencionals
com la principal per poder augmentar el consum. Al mateix tempsque també identifica
els canals curts de comercialitzaciccom una estratégia per reduir la barrera del preu.

El resultat es que la demanda de productes ecologicsla 8 %O O A O nob@ddk tréixer
i el 2015 va rondar els 1.500 milis d'euros, el 24,5 % més quéany anterior. Aquestes
dades auguren previsions de creixements anuals per sobre del 10 % al sectorlég@ en

A1 6O POI PAOO AT UOh 11 OEOAAAO OAT O PAO OT A AAEQDA

gracies a la incorporacié dels canals convencionals dels productes ecoldgics. A aquest
AAT T 1 AT ET I 18ATT T AT A OAAIT T AOAOEOUAO Al

ed l ECEAO68 %l O O AAOh AAl OATEO Al Aii pOoOA
Espanya se situa en un 1%ilrespecte el total del consum, percentatge que passa al 1,69%

per al 2016.

Pel que fa a la cistella ecologica a Espanydal i com mostra la taula seguent, esta
liderada per les hortalisses patates i els seus elaborats (16%), fruita fresca (15%), cereals,
arros i derivats (12,6%) icarns i els derivats carnics (10%). Aquestes dades contrasten
amb la cistella dels aliments convencionals en la quel primer lloc és per les carns i els
derivats carnics (21,8%), pesca i aquicultura i les seves conserves (13,4%) i llet i derivats
lactics (12,4%).

%l O OAOOI OAOO AGANOAOOA AT UI EOGE AT 1T EEOI Al
consumeixen son els freAT Oh OAT O AGET OOA Al i AA AOOEODAN
canvi la cistella convencional prioritza els productes de proteina animal com la carn, el

peix i els lactics.

Y6 AOOA 168!'171A@ Yi 8
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Figura 13 Productes prioritaris en la cistella  de la compra, Estat espanyol 2015

‘ Pesos especificos en valor en la configuracion de la cesta de la compra

Lineas de productos

‘ Alimentos Ecolégicos ‘ Alimentos Convencionales

1 Hortalizas, patatas ysus elaborados 16,0% 11,4%
v2 Frutas (excepto frutos secos) y sus elaborados ' 15,0% ' 9,5%
3. Cereales,arrozyderivados (pan, pasta, etc.) ‘ 12,6% 10,7%
4 Carnes yderivados carnicos | 10,0% [ 21,8%
B Vmos.cervezas.beb:ﬁas yelaboraciones . 9,0% ‘ 3,1%
6 Aceites ygrasas | 8,8% [ 2,2%
‘7 Frutos secos yderivados ‘ 4,0% . 1,4%
'8 Leche yderi\;ados lacteos . 4,0% ' 12,4%
9 Legumbres y sus conservas | 2,0% 0,3%
10. Huevos yderivados [ 1,3% ‘ 1,2%
11, Pesca yacuicultura ysus conservas [ 1,2% [ 13,4%
12. Miel yderivados ‘ 1,0% ‘ 0,5%
‘13 Otros de origen vegetal . 13,5% . 7,4%
'IA. Otros de origen animal 1,6% 46%

TOTAL 100,0% 99,9%

Fuente: Elaboracion PRODESCON, S.A. o partir de MAPAMA

Font: MAPAMA, 2015.

Un altre estudi, també realitzat pel MAPAMAY, compara les opcions de compra

i AET OEOUOEA A1 Al AiT 10001 AA POiI AGAOAO AAIT 1 ECEA
Com es pot observay en la taula seglent, les dues primeres posicions son per les

verdures i les fruites fresques, seguides de la carn fresca, els pollastres i els lagtic

Aquestes opcions de compra es mantenen amb dades de 2016, en que les opcions
majoritaries son les hortalisses i lacarn fresca.

Aquest mateix estudi també analitza els canals de compra de productes ecologics.

381 AGAOOGA AT 1 Al NOA DOAOGAT OA OT A 1 AET O AEOAT
hipermercats, tot i que perden un punt, mentre que creixen clarament les compres
dEOAAOAO Al DOI AOAOI Oh PDAOAAT OAOCA NOA A %OPAT U
2014. Per la seva banda, les botigues especialitzades, les de barri 0 els supermercats

mantenen els seus percentatges respecte anys anterfi es mantenen amb quotesde

mercat més baixes que els dos canals prioritaris.

i 1 810ARANOAT T AT AT O OAOOI OAGO 11 O OAI 1 AOAT 0O ABANOAOGO



Figura 14 Consum de productes ecologics , Espanya 2011 i 2014

Vegetales, verduras frescas
Fruta
Came fresca
Pollo u otro tipo de aves
Lacteos
Pescado fresco
Bebidas (tipo zumos, refrescos)
Snacks, dulces. mermeladas. miel
Comida preparada, conservas, aceite, salsas, etc

Congelados

Font: MAPAMA, 2014.

Figura 15 Canals de productes ecologics, Espanya 2011 i 2014

Hipermercado, gran superficie

Directamente del agricultor R 35

Tienda especializada en este
tipo de productos

Tienda tradicional, de barrio,
en el mercado tradicional
Supermercado

Herboristeria

De cooperativas de barrio

Font: MAPAMA, 2014.
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Segons el mateix estudi que mostra les dadesanteriors, es poden distingir quatre
tipologies de consumidors ecologics:

9 Ecologic equilibri entre alimentacié ecologica i cura del medi ambient.

1 Convencut practica i reivindica una alimentacié natural i habits de vida sans i
respectuosos amb el medi ambient.

f Preocupatsperlasalud, | 6 Al EI AT OAAEe AAT 1 ECEAA AEOAA A

1 Desimplicat: consumeix productes ecologics perqué esta de moda.

Aquesta distincié posa sobre la taulala diversitat de perfils que decideixen comprar
productes ecologics. Cal tenir en compte aquesta classificaciéo per tal de saber en el
moment que es posa un producte ecologic al mercat, a quina tipologia de consum es
dirigeix i en quin canal cal prioritzar la seva comercialitzacio.

Les dades de consum dls darrer estudi del MAPAMA (2017)exposn que la despesa en
Al Ei AT OAAEe AAT 1 ECEAA AAOOEEZEAAAA O1 2B Al Ol O,
qual cosa correspon a un despesa per capita anual ® h OAl ERA AOBEA Al il AT O
anteriorment, percentatges que augmenten el 2016 AOOAT Al Yhoyr E A £0

creixement interanual del 12,5%.

Finalment, segons el MAPAMA, tambéés interessant tenir un compte una tendéncia

nova en relacié al pefil del consumidor ecoldgic. Son ds Onil-lenarisc h 1T A CAT AOAAE
nascuda entre 1980 i 1990, el sector que més creixement esta experimentaen el

compromis de compra de producte ecologi8 3 8 EAAT OEZAEAA O1T A TAAAOOED
la salut personal, aixicom de la familia. En aquest sentit, aquest grup jove de pares i

i ACAO AA EAI pl EA EA OA OEOOA O1 AOA AEstat 1 I AAI G
Espanyol.

Les dades a Catalunya sobre el consum ecologic es recullen regularment al Barometre de

percepcid i consum dels aliments ecologic® AT A 181 AEAAOCOEDO AA NOAT
AT 1T AEgAT AT O E A1 O EUAEOO AA AT 1000 AGAIEI AT OO
mesurar-l A 1 6 AOT 1 OAE& 8

En relacid al coneixement dels aliments ecologicsle Bé hal AAT visthhd OAT A8 A
identifica correctament qué és un aliment ecologici el 88,7% defineix els aliments

85 A O @Bnex 16
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ecoldgics amb mencions positives %1 OAl AAEé Al AT 1 O&oew deO8 EAAT OE
catalans han consumit alguna vegada aliments ecologics certificats, un 37,4% Ha al

almenys un cop al mes i un 25,6% amb freqiieéncia setmandln 47,8% dels catalans no

han consumit mai cap aliment ecologic.

Pel que fa als productes ecologics de preferéncia en la cistella catalana, Va&rdura
(72,8%) la fruita (69,6%) i ous (62,6%) son els diments ecologics més consumitsmentre
els menjars preparatq8,8%) i el vi (12,6%)continuen tenint un nivell de consum baix.

Figura 16 Consum de productes ecoldgics, Catalunya 2015

4 Verdura i llegums ecoldgics 72,8% h
Fruita ecologica 69,6% | LA MAJORIA ‘
| QOus ecologics 62,6%

426% A UN NIVELL
s04% MITJA

i:let, iogurts i formatges ecologics §9,9%

Carn ecologica

Pa, cereals i pasta ecologics

Oli ecologic 27, 1%

Vi ecologic . 12,6%

| LAMINORIA

Menjar preparat ecologic . 8,8%

Font: Barometre de percepcio i cmsum dels aliments ecologics 2015.

%l nAphir AAT O Ai1 OOI EAT OO AB8AI EIi ATOO AAT 1 ECEAQ
AGAI Ei AT 60 AAOG AA E£A T AT U0 AA OOAOG AT UOh AT 60
més de tres anysla verdura, la fruita i ous sén els aliments ecoldgics més consumits,

(@}

mentre els menjars preparats i el vi continuen tenint un nivell de consum baix.

Més del 93% dels enquestats consumidors d'aliments ecoldgics té la intencié de seguir
consumint aquest tipus de productes en els propergnesos i un 15,9% dels consumidors

actuals manifesten la intencié d'incrementar el seu consum, especialment de carns
(36,9%), verdures (32,7%) i llegums i fruita (31%).

Una altra dada rellevant, és que ks compradors de productes ecologics cada cop destime
iT0 POI Pi OAEE A T A Aii PpOA ABANOGAOGO OEDPOO AA PO
la despesa total en productes alimentaris cOAE@ 1 A DOI bl OAEE AA AT 1 PO/
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AAT 1T ECEAO NOA AAAENOAT 110 AEOT ¢ir téphs 1 A AAOD
AB Al Ei AT OOs8

La majoria dels compradors de productes ecologics segueix optant per les botigues
especialitzades(45,6%) en aquest tipus de productes tot i que aquesta opcid cada cop és

menys freqlient. Aproximadament un ter¢ (35,2%) compra els aliments ecologics a

hipermercats, supermercats i grans superficesA AT A1 11 O Ai POAO AT Al AT’
Espanyol. La taula seguent mostra les opcions de compra prioritaries dels consumidors

ecologics.

Figura 17 Canals de productes e cologics, Catalunya 2015

Botigues o supermercats especialitzats en
aliments ecoldgics

Hipermercats, supermercats i grans
superficies

45,6%

Comercos de bario artesans
Mercats
Directament a la granja

Cooperatives de consumidors

Empreses que em porten a casa una
caixa/cistella

Altres

MNs/nc

Font: Barometre de percepcio i consum dels aliments ecologic2015.

El 46,9% dels compradors afirma que en algunes ocasions ha adquirit productes
convencionals per no trobarl A A6 AATd AICEIADSO AAT 1 ECEdbarNOA 17 O
és la carn i embotit, seguit de les verdures i el pa, cereals i pasta ecoldgica.

0A1 NOA £A A |68%h defs AonpraBrddhtretEistars Gréu qde durant el darrer
any la preséncia d'aliments ecologics als establiments ha augmentas & A ib&@eA el
94% dels compradors consumidors d'aliments ecologics considera que esta pagant un
sobrepreu. De fet entre els motius que incentivarien la compra de productes ecologics, hi

destaca clarament que tinguin un preu més assequible.

El 41,4% dels no cesumidors de productes ecologics, declara que no pagaria més per
aquests aliments, mentre que el 32,8% si que hi estaria disposaEntre els tipus
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d'aliments que estarien disposats a comprar, encara que haguessin de pagar una mica
més, destaquen la verdura els llegums, la fruita i la carn ecologica.

En relacioé al consum, també cal tenir en compte les noves tencies en relacio a la dieta

actual i a com sera en un futur. Diversos estudis posen sobre la taula la necessitat de

reduir el consum de carn i augmenar la qualitat de la que es consumeix. Per exemple, al

Summary Report of the EAILancet Commissiori®, es fa emfasi en la necessitat de reduir

Al AT1T 0601 AA AAOT AI A 1681 AEAAOCEW limighaturdlsl B1 AT AO
aixi com que les persone puguin accedir a una alimentacio sana i equilibrada. Ekeguent

esquema ho exemplifica

Figura 18 Sistemes alimentaris sostenibles per una dieta el 2050

Font: Summary Report of the EAFLancet Commission 2018

SACTT O ,i08 ROOCAET O&N Of AAEe A AEAOAO OAI OAAAIT AO
substancials en la dieta. EI consum mundil de fruites, vegetals, llavors llegums haura

de duplicar-se, i el consum daliments com la carn vermella oel sucre s'haira de reduir

en més deé 50%. Una dieta rica en aliments dbrigen vegetal i amb menys aliments

AET OECAT AT EI Al AT T ZAOARAE@ O1 A Adudstds dadad OO E A
iTOO60AT AT1T 1 A OA1T At 1 AE dgicdplen praiafdninieBi lOmMAEE 1 1T AAI
globalitzat en que els reptes son compartits arreu del planeta. En aquest escenari la

produccié agraria ecologica es presenta, entre altres coses, com una estrategiptima

per asolir els Objetiuss de Desenvolupament Sostenible (ODS) per al 2030.

9veure: hitps://eatforum.org/eat -lancet-commission/eat-lancet-commission-summary-report/
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3.6.

Resum: principals tendé ncies del sector ecologic

Creixement constant arreu del mon de la produccié ecologica certificada des que
a finals del segle XX comencen els processos de regulacio.

4A1T 0 A OBPBABQIOAO AA T A #AOAI &1 UA 1 686ET AOAT AT O
AT PODAATO Aobi 1 AT AEAT AAO AA 18AT U ai il a E£EEI
| DAOEAEE ABSAADI OO 1160 Ai 11T A0C AA 1T A AAZ

identifiguen el sector com una oportunitat de negoci (Amazon compra
Wholefood).

#1171 AAT OOAAEe Ad AT POAOAgit) Eohretdk peOl®d doimpraAl | AOA A
A3GAI POAOGAO AA1T OAAOT O AAT T ECEA PAO DPAOO AA
Natursoy, SorribasBiogra o Vegetalia).

Obertura de linies ecologiques en marques agroalimentaries convencionals
(Borges, San Miguel, Pulevakero, Danone o Llet Nostra).

Noves tendéncies saludables en les dietes actuals i en la projeccié de dietes
futures: mes consum de fruites, vegetals i llavors, i menys consum de carn.

Consolidaci6 de Catalunya com epicentre de la transformacio i la

comerciAl EOUAAEE AGAI EI AT OO AATTECEAO A 1 8%00A
eor AAT O Ei b1 OOAAT OOGh ador AT i AOAEAI EOQUAAT 0O
A Catalunya augmenten algunes produccions ramada® AT i 1 8AOEADI 6060
bl OOA jEiphprgh 1 6AQEROI DAOAp ARERADGIr QEYO h a
I 1 6 %O0A0 %OPAT UI T h Al ATT 0601 1 AET OEOAOE A
fresca (94%) i de fruita fresca (94%), seguit de la carn fresca (73%), el pollastre

(72%) i els lactics (67%).

I 1 8%O0A0 %OPAT UT 1 h liaAle I&A EobQD EcAldpgiBacasta AA 1 A
liderada per les hortalisses, patates i els seus elaborats (16%), fruita fresca (15%),

cereals, arros i derivats (12,6%) i carns i els derivats carnics (10%)

I 1 8%O0O0A0 %OPAT UI T h AT OOA Al iatye¥de E Al al
consumidors ecologics (passa del 26% al 29%), la freqiencia de consum diari
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(passa del 18% al 25) i el pes dels productes ecologics a la cistella de la compra
(passa del 24% al 28%).

La demanda de productes ecologics a Espanya no para de créixeel 2015 va
rondar els 1.500 milions d'euros, el 24,5 % més davant I'any anterior, i un consum
per capita de més de 32 euros anualiOA BDAOOA A OAO .AA

EOrr¥.

, 8 A0CIi AT O AT OOA «ai Yi E aiYOh OA OEGOA Al Ya
quA DPAOOA AB80OT Yhi YTrAqgjyestds Haded aulydren grévisignsdej a1 YO Q8

creixements anuals per sobre del 10% al sector ecologic en els propers anys,

iT OEOAAAOG OAT O PAO O1T A AAEQAAA AAT O POAGO A

incorporacié dels canals convencionals dels productes ecologics.

I 1 6 %O0O0A0 %OPAT UI T h OBEAAT OEEZEAA O1 Cco0oObP AA

pOi AOGAGA AAT 1 ECEA8 311 AI O OIEl ¢1 AT AOEOGSA R 1
NOA BDOET OEOUAT 1 8 A1 E btAsegAnA Bes la Poblacd AjdA A1 Ag |

representa el 30% de consum de producte ecologic.

A Catalunya, els productes ecologics de preferéncia en la cistella ecologica son la
verdura (72,8%) la fruita (69,6%) i ous (62,6%); mentre els menjars preparats
(8,8%) i el vi (12,6%) continuen tenint un nivell de consum baix.

A Catalunya, els consumidors ecoldgics consumeixen el 28% dels productes
ecologics de la seva cistella i estan disposats a augmentar el percentatge,
especialment de carns (36,9%), verdures (32,7%) i llegus i fruita (31%).

A Catalunya, més del 93% dels consumidors d'aliments ecoldgics té la intenci6 de
seguir consumint aquest tipus de productes en els propers mesos.

A Catalunya, els compradors de productes ecologics cada cop destinen més

proporcib alacd POA ASANOAOO OEPOO AA POT AOAOAOS 34

de la despesa total en productes alimentaris.

A Catalunya, la majoria dels compradors de productes ecoldgics segueix optant
per les botigues especialitzades en aquest tipus de productes totque aquesta
opcié cada cop és menys frequent. Aproximadament un terg compra els aliments
ecologics a hipermercats, supermercats i grans superficies.
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4. El sector agroalimentari convencional a Osona i Lluganes

3ACITO 16ET &£ Of A 0O) i bAshiGdctorradroalimkrtari i 1AIAdGsii®@ AT AT 1 AE
AR 1 8A1 EAACOAAGE E#)Dek fedok &giohlimeinthriYaoOsona és el més

Ei b1 OOAT O AA 1T A AT T AOAA Al 111 AOA ABAI POAOGAO |
(58%). També argumenta que la crisi no haOET ¢OO O1 Ei PAAOA 1T ACAQEOD
COAT UAO 1T AOPAAEE E OBEA ET AOAI AT OAO 1A EAAOOOA
NOA 1 6ETAOCAIATO E 1A ET AOGOAAEI EOAO AAI O POAOO

incertesa del sector. Finalment, cal remecar que €s un sector amb una gran concentracio

de la cadena (>80%), amb poques empreses grans i una gran atomitzacid de les

microempreses.Els grafics seglients ho especifiquen.

Figura 19 Cadena agroalimentaria Osona (2017 )

Fabricants
eries primeres per Transformadors de Client
Ia produccio agriria plotacions agracies producte carmi .:l ‘:‘(:_‘ intermediari
me

Scmls nnﬁs :
Mag. Sectmwmhmenun

Servels transversals alacadena

i—_

4,234 M€ FACTURACIO
10 2007-2012
1o % ek csciia) (58 % FAC OSONA) “";R“’:Amms
6.990 TREBALLADORS 535 K€ PRODUCTIVITAT +1,1TRE
; (248 K€ PROD MITIA +43 % FACTURACIO
et OSONA) + 38 % PRODUCTIVITAT

Font: Creaccio, 2017.

$6A1 OOA AAT AAh OACTIT10 1 A0 AAAAO OAAAT O AT O DPOA
ai Ya j""6!'h ai YpaQh Ai OAAOGI O DOEI AOE A8/ OITA A
AT i ACAAh 07T 6 E NOiT 117 OOOA OT 2@ES5. Brixdt cal,ieOunAA 1 6 Y Y
percentatge que se situa clarament per sobre de la mitjana catalana (0,9%). Aquest

augment es pot detallar en el 10,3% de creixement de la ramaderigque representa

gairebé el 93% del VAB primard amb unes variacions positives en eporci (9,3%) i el bovi

(13,9%), i la producci6 agricola, del 26,2% amb increments considerables de les plantes

farratgeres (5,1%) i els cereals (47%). No obstant aix0, destaca el predomini de la

inddstria agroalimentaria que constitueix aproximadament un 15% del VAB comarcal

I18ATU ai Yi E 171 OOOA 1868ATU ail Yl O1T O ET AOAI AT 6O ¢
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4.1. El sector ramader

Pel quefa AT T 1
Aogpl 1 OAAETTO
1 8AT U al YO8 # NOA OT A Agbpi i1 OAAEE DI O OATEO
ABA@DI T OAAET T OAIT 11 TATACDRA OOT DA Aférdo@ed enireDAAET T O8
Aogpi 1 OAAET T O AIiA T ATUO A3OT A OT EOAO Od&d AAAOA j
(per exemple els galliners per a autoconsum, etc.).

N — Zl

Si ens fixem en les explotacionsamaderesamb almenys una UR, destaca el porci amb un

TT1T AOA O1 6A1 AA oapp A@DPI T OAAET 1T Oh OACOEO DAl 7
AAOEOEOAOO AODPI OOEOAO E abtditatAdirplen@ddridddeliibn 01 6 AAO
rural.

Figura 20. Explotacions ramaderes per espécie , Osona 2016

Cabirols  Cabirols se se 0
Aviram ~ Salines | 231 108 33 86
pollastre)

Aviram Gall dindi 16 11 5 69
Aviram Perdius se 0 se

Aviram Anecs 30 23 7 77
Aviram Faisans 4 se se

Aviram Coloms se se se

Aviram Oques 14 14 0 100
Aviram Resta se 0 se

Aviram Pintades se se 0

Porci Porci 794 6 788 1
Conills Conills 254 174 80 69
Ovi Ovi 261 63 198 24
Bovi Bovi 775 142 633 18
Cabrum  Cabrum 172 54 118 31
ége"es Abelles 57 0 57 0
Equids Equids 410 41 369 10
g;lrgols Cargols se se 0

&1 10q 3)2 j3EOOAIA AE)T &£ Oi AAREe 2A1l AAAOAQ8 %BOO0OARX
Desembre 2016, DARP.
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Pel que fa als caps de beiO ABEOOAT OOh OACI T O 1 A0 AAAARAO AAI
amb un total entorn del milié de porcins, 577 mil de gallines i pollastres, uns 77 mil de
AT OET Oh 17O AA Al 1T EI A381 OET Oh ns8ipa AA AAAOOI

Per tal de congixer millorlade | AT OEe AA AAAA OOAOGAAOI Oh OBEA A
1A0 AAAAOG AAl 3)2 PAO AITTT1E@®AO Al 111 AOA AGAQD
AAT O E 1T A TEOCEARADOASADDIAIADRARE AANGAOOARA@® ANAKAO
descartat lesexplotd ET T O A3 AOOI AT 1 606ih E AT A1 O AAOI O NO/

segregatl AO AEEAOAT 0O AAOGAOG AAT O POI ARAOGOT O POT AOAC
OEPI 1T CEA A8AT EIi A1 6h AA AAOT T AA 11 AO08 %l OI
anterior, per lametodologia emprada en lasegregaci6 de les dades.

AAT E ATl 11 O0O60A 1A OAOGI A OAci AT Oh BPAO 111 AOA
iTO0 OAPOAOGAT OAGEO i 6 Al bi OAp ABAT COAE@h OACOE
bovi de llet. LA OAOOA AA OAAOI OO DPOAOGAT OAT 111 AOA 111¢C
AT AERh NOA O61 6 E 11 & Oi A0 PAOO AA T A AAAATA

AA@DI 1 OAAETT O OAI AAAOAO 1T ZEAEAIT 08
Figura 21 Explotacions ramaderes se gons municipi, Osona i Llugcanés

Bovi de llet 139 13808 15021 109
Ovi de llet 2 550 302 151
Cabrum de llet 10 2754 1598 160
Bovi de cria 329 17949 12098 37

"1 Op AS6AT COAE® 181 25044 18361 101
01 OAp AGAT COAEQ®D 497 441343 378725 762
Porci cicle tancat 34 28678 25829 760
Ovi de cria 166 44085 25397 153
/| Op A8 AT COAE® 10 7684 2817 282
Aviram de carn 56 673497 527411 9418
Aviram posta 15 8270 4553 303
Abelles 44 1639 825 19

Equids engreix 9 15 16 2

Equids oci 114 926 619 5

&i16d 3)2 j3EOOAIA AE)] £ Of ARES 2Ai AAAOAQ8 %JOOAA
Desembre 2016, DARP.

0AO OAl AA AITTEQAO 1A AEOOOEAOAEE OAOOEOI OEAT AA 1
territoris Plana de Vic, Lluganés, Vall del Ges, Oris i Bisaura, Cabrerés i Guilleriddontseny. A
16!7TTAg Ya AO OAAOIT Al AAOGAIT 18 %I 1 A OAOI A OAcCi AT O
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Figura 22 Explotacions ramaderes segons territori , Osonai Llucanes

Abelles 44 18,18% 27,27% 6,82% 4,55% 43,18%
Aviram carn 56 26,79% 14,29% 0,00% 0,00% 58,93%
Aviram ous 15 0,00% 46,67% 0,00% 6,67% 46,67%
Bovi cria 329 27,05% 1945% 6,69% 517% 41,64%
Bovi engreix 181 22,10% 3,31% 0,00% 0,55% 74,03%
Bovi llet 139 15,11% 10,79% 1,44% 0,00% 72,66%
Cabrum llet 10 0,00% 20,00% 0,00% 10,00% 70,00%
Conills 87 29,89% 8,05% 0,00% 3,45% 58,62%
Equids engreix 9 77,78% 0,00% 0,00% 0,00% 22,22%
Equids oci 102 11,76% 2,94% 0,00% 4,90% 80,39%
Ovi cria 166 21,69% 19,88% 8,43% 3,61% 46,39%
Ovi engreix 10 0,00% 30,00% 0,00% 0,00% 70,00%
Ovi llet 2 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
Porci cicle tancat 34 17,65% 14,71% 0,00% 0,00% 67,65%
Porci engreix 497 23,14% 7,44% 1,01% 0,20% 68,21%
Total explotacions 1681 22,31% 12,02% 2,74% 2,20% 60,74%

&i10d &i16d 3)2 j3EOOAIA AE)T & Of AREE 2A1 AAAOAQS %
Desembre 2016, DARP.

La taula anterior mostra com la maja part de les explotacions ramaderes se situen a la

01l ATA AA 6EA j 61l hanrqh OACOEO A601 aahéar Al
Bisaura, i amb una representacié molt més petita un 2,74% al Cabrerés i un 2,20% a la

zona de les GuilleriesMont seny.

&ET AT 1T AT 6h E AT OA1 AAEe Al OAAOI O OAT AAAO A8/ O
Decret de gestié de la fertilitzacié o de les dejeccions ramaderes  ?° que té com a
estratégia millorar la gestio en origen, la fertilitzacio organica i la tracabiltat i control. La
TTO0i A AEAGEGA Al 1 ApA AA 1 AO UITAO OO0I 1T AOAATI AO
veu molt afectat, tenint 36 municipis identificats com zones de maximcontrol en els que

1621 ARG AA #AOOA 6 Aupetioh & AA BrdwO AjOYOADQ Uil T A0 O8AO0OA/

20 Veure:

http://agricultura.gencat.cat/ca/detalls/Article/2017 08 DecretdejeccionsRamaderes#locl
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i T OAOEOEA AB8AI Pl EAAEIT O AA AAOOBEAO EEIT O
zones afectades.

Mapa 1 Tipus de zones vulnerables segons decret de gestid de la fertilitzacio i de les
dejeccio ns ramaderes

Mapa dels tipus de ZV

Tipus ZV decret

D Comarques
B zv-AiicR> 1.2

ATIN Generalitat de Catalunya
Departament d'Agricultur.
N Ramaderia, Pesca i Alime

Font: DARP, 2018.

Aquest nou reglament presenta una oportunitat per les explotacions ramaderes que
vulguin fer una reconversié al sector ecologic, ja que el canvi de model productiu
implica, en la major part dels casosuna reduccié de la carega ramadera i per tant serien
activitats que es podrien implantar en els municipis afectats per la moratoria fins el
gener de 2020.
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4.2. El sector agricola

Examinant les estadistiques de superficies del 2016, destaca en primer lloc la inexisténcia

dé O1 AietaOde cultius a Osona tenint en compte la diversitat catalana®’ De cultius

llenyosos practicament no hi ha, deixant de banda les 23 hectarees de nogueres, les 2
Ad1T 1 EOAOA E ¢ AA OET UA8 $Al O gdivkidnitdtaDEOO DAC
vinya, fruita fresca AAOOAT 1T AT O 11 EE EA DPOAOAT AEA A6 ADPOI AE
OAT AT AT O PDPAOOGA Ai A 1AO EI OOAI EOGOAO NOA ATiI BO.
hectarees, principalment hortalisses de temporada.

En canvi, quant als cultius extensis si hi ha una ocupacié considerable, tot i centrada en

pocs conreus. De cereals per a gra destaquen els més de 12.000 ha de blat i ordi amb una

DOl AOAAEe O1 OA1 AOOEI AAA A8OT AO 6i T EI OITAO8s
regadiu no s6n molt més elevats que en seca en aquests dos casos.

Dels cultius de lleguminoses per a gra es van comptabilitzar 222 ha de pésol sec i 219 de

veca. Pel que fa als cultius industrials destaquen les 742 ha de colza acompanyada només

de 185 ha de girasol i sis ha ¢ lli oleaginds, tot practicament al 100% en seca. En els

cultius farratgers es pot observar una mica més de varietat (maragall, praderes polifites

Al AG AA 1101 EAOOAOGCAOh O1 OCi EAOOAOCAOR Al Z£AT
cultius farOAOCA OO Op NOA OBGEAAT OEZAZEAA OT A AEEAOTT AE
comparen les superficies en regadiu amb les de seca.

Figura 23 Conreus herbacis, Osona 2016

Cereals per gra 6.837 172

Lleguminoses per gra 445 11

Tubercles consum huma 30 16

Cultius industrials 923 10

Cultius farratgers 11.437 210

Total conreus herbacis 19.672 419

181 T1TAG Yéh AO OAAOI T AT OI OAO 1 A0 OOPAOAPAEAO AA
per Osona.

46



Z A N o~ ~ A o~ N

43. , 8A0000A000A AGAAAOO E 1 U AdT AOA

Qu

explotacions agraries existents.Per fer-ho, es diferencia entre les caracteristiques dels
OEOOI AOO AA 1 A0 Agbi i OAAETTO E Al O AAPO ABA@DI
dades principals relacionades als caps@A @D1 | OAAE& 8

Figura 24. Estructura cap de titulars de les explotacions, Osona i Llucanés 2009

% titular=cap explotacio 62,4%
% dones cap explotacié 11,7%
% <25 anys 0,5%

% 24-35 anys 5,8%

%3544 anys 7,1%
% 4554 anys 31,3%
% 5564 anys 28,2%
% >64 16,9%

Font: Cens agrari 2009

De la taula anterior es constatar quel T 1 i © AT Al odahnr AAI O OEOOI
AT ET AEAAE® Ai A Al AUOOAA aqgdedtivaloAésdes ak que @A DIl T OA,
mitjana catalana (74,9%) Enrelacio all T 1 AOA AA AT T A0 AAPO AdA@DPI T C
18YYharh OAiI Ai DPAO O1 OA AA 1T A 1T EOCEAT A AAOGAI AT A
0Al NOAO@EAOAOOBA ABAAAOO AAI O AADPO A6A@bi i OAAE
45 i 54 anys i un 28,% té entre 55 i 64 anysPer la seva bandaun 16,9% dels caps

AdAgDbI T OAAEE j POT AAAT AT AT O A1 6 OEOOI AOOGQ oO¢&l
per sota de la mitjana catalana (27,3%)Finalment cal destacar queels més joves, menors

[—

de 45 anys, repesenten un 23,4%, situarise per sobre que el conjunt catala (20,8%)En

AT 1T Al OOEeh 061 AGAOOA OT A AOOOOAOOOA 110 EI OA N«
'T A 161 AEAAOGEO AGAOAI OAO 1 A0 AEI AT OETO®EAA 1 AO
analitzat la distribucié de les UTA (Unitat de Treball ACOAOEQ | EOEAT A AJA@DI
i 01 EAEPE E Al DAOAAT OAOGCA NOA AT OOAOGPIT A T A i
explotacio, els valors municipals oscil-len entre el 0,5 de Roda de Ter i de Sant Vicen¢ de

Torell6 i el 2.5 de Sora. | fent la mitjana aritmetica de tots els municipis surt un valor de
18YhYABEOAGR0O6A OECi EAXAEAA NOA 1T A T EOCEAT A AT OOAOD
persona a temps completLataulA AT | bl AOGA A0 OOT AA A 18!'1T1TA@ Ynq

47



5. El sector agroalimentari ecologic a Osona i Lluganes

5.1. Operadors ecologics

Figura 25 Operadors ecologics per municipi, Osona i Lluganés 2017
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Lluca
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Montesquiu
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Sant Feliu Sasserra
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SantPere de Torelld

Sant Viceng de Drelld
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Font: CCPAE 2018.
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Les ultimes dades del CCPAE de 2017 indiquen que a Osona hi ha 77 operaffaasb seu

a la comarca i 2 mésen els municipis de Sant Feliu Sasserra i Santa Maria de Merles, al

Llucaneés. Les dades seglients mostren la distribucié dels operadors al territori, en el que

061 AGAOOGA NOA AAI O ia 1O EAEPEO A6/ O01ITA E ,160
ecologic, representant un 52% dels municipis.

S6n els municipis més urbans els que concentrenunmajor | | AOA A381T PAOAAT OOh E
anr OA OEOOAT /Ao s6Gu,un 6dkagariled | Seval Lin 58 a Centelles,

Tona i Seva. Agests 7 municipis aglutinen el 5% dels operadors. La resta de municipis

tenen menys de 3 operadors.

Figura 26. Operadors ecologics per municipi, Osona i Llugcanés 2017.

m Vic

m Gurb

m Manlleu
m Seva

m Centelles
m Tona

= Viladrau

m Altres

Font: CCPAE 2018.

2 Els operadors ecologics identificats a Osona i Llugcanéso sén necessariament operadorgiel
territori. Q ualsevol operador inscrit al CCPAE que tingui donala d'alta alguna activitat industrial
a Osona o Lluganeés, sortira a la base de dades.

49



Mapa 2. Operadors ecologics per municipi, Osona i Llucanés 2017

Operadors ecologics

N

A

Font: CCPAE 2018.

0Al NOA E£A A 1 AO 1 OEAT OAAEIT T O DPOI AOGAGEOAOR 1 A«
(12%), les pastures, prats i farratges (30)h 1 6 ET O O lels @@alsA llegumifoges jer

a gra (9%), son les quatre que pr&O AT OAT O1 O DPAOAAT OAérCskgod AET O A8
OAOI Ah OBGEAAT OEAENOAT |1 §7h), IATAdricAAOAIE groduttds parOT AOA OA «
alimentacié animal (7%), elvaqui (@ Qh 1 861 Op E Al %Acbn IAs@eyiettd | AOCA |
categories que presentermés representacio al territori.
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Figura 27. Operadors ecologics per orientacid productiva, Osona i Llugcanés 201 7

Avicultura
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o

C. Hortalisses

Cereals i lleguminoses per a gra

Pastures prats i farratges

Elaboracio6 de productes carnis
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Manipulacid, envasament i transformaci6 de grans

Elaboracio de llet, formatge i derivats lactics

Comercialitzacio i/o distribuci6

Elaboraci6 de preparats alimentaris

Comerg minorista

Bosc, matolls i recol-lecci6 silvestre

Plantes aromatiques, medicinals i cosmetica

Fruiters

Produccio i comercialitzacid de llavors i plantes de viver

Manipulacio i/o envasament de la produccio hortofruticola

Manipulacié i/o envasament de sucre

Manipulacid, elaboracié i envasament de fruits secs

Elaboracio de cerveses

Elaboracié de complements alimentosos

IndUstria sucrera

Panificacid i pastisseria

Cunicultura

Porci

Manipulacié i envasament de productes apicoles
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o0}
i

Font: CCPAE 2018.
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Figura 28. Operadors ecologics per orientacio productiva, Osona i Lluga nes 207

m Avicultura

m C. Hortalisses

m Cereals i Lleguminoses per a gra

m Pastures, prats i farratges

m Elaboracié de productes carnis

m Fabricacié de productes per
alimentacié animal

m Vaqui

m Ovi

Emmagatzematge

m Altres

Font: CCPAE 2018.

5.2.  Produccio agricola

Pel que fa a les superficies, el percentatge més elevat correspon a pastures permanents;
bosc; pastures, prats i farratges, aixi com pastures arbrades permanents, és a dir, la
superficie certificada per a les explotacions ramaderes extensives. Aguestes es

concentren als municipis de Viladrau (1.043 ha.), Sant Pere de Torell6 (552 ha.), Tavertet

(367 ha.), Lluca (345 ha.) i Sant Maria de Corc6 (266 ha.).

Si prescindim de la superficie dedicada als boscodés pastures, el municipi que presenta

iiT O EAAOUOAAOG AAOOEAEAEAAARO 'i 6 EIOGEGALh jAITA EAB QE
sumen 15 ha de trepadella i 5 ha de castanyerseguit de Taradell (28 ha.) amb cultius

con el ségol, el blat semidur o la tre@della i de Sant Pere de Torell6 (26,4 ha.pn es
conrcaOAECOUOh Al ZA1 O E T OAE8 ! 6EA j a38EMBHA OAIT /
OATEO AT AiTiPOA NOA ANOAOGOO AiI 1T OAOO OAOEAT

AT OOAODIT 1T AOAT Al eciarded. k& @t cds ki lguk SelveidpérEenir una idea

aproximada dels municipis amb camps ecologics certificats. La taula seglient mostra els

municipis amb més de 10 hectarees de conreu.
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Figura 29. Hectarees de conreu ecologic, Osona i Lluganés 2017

Orista 35,7
Viladrau 29,3
Taradell 28,0
Sant Pere de torell6 26,4
Vic 25,3
Tona 24,8
Manlleu 20,0
Gurb 19,3
Lluca 19,2
Torelld 13,4
Brull, el 11,9
SantaEulalia de Riuprimer 11,7

Font: CCPAE 2018.

5.3.  Producci6 ramadera

%l | APA E Al COUZEEA OACIi AT O i1 OO0OAT 1 AO Agpii o
del Lluganes. Tal i com es pot observar, només en 18 municipis hi ha activitat ramadera
AAOOEEZEAAAA8 $6ANOAOOh 1 8EE E Marigdebrdd, Tonal PAOAAT
i Vic, 4 amb 2 operadors, que son St. Pere de Torelld, St. Eulalia de Riuprimer, Seva i

Viladrau. La resta de municipis només tenen una explotacié ramadera certificada. En

1 8AT U1l EOE ABANOAOOAOG AAAAO Odbipht teAidméeOduhaE O AT Al
especie en la mateixa explotacié ramadera. Per tant, aquestes dades son de totes les
orientacions ramaderes, sempre tenint en compte que un operador pot estar donant

A3 AT OA AT A 17O AGOT A AODPiI AEAS
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Figura 30. Ni i A O A&xplBtécions ramaderes per municipi, Osona i Lluganés 201 7

Font: CCPAE 2018.

Mapa 3. Nombre A éxplotacions ramaderes per municipi, Osona i Lluganés 201 7

Font: CCPAE 2018.

Explotacions ramaderes CCPAE
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Pel que fa a la tipologia de les espécied O AOAO | AET OEOUOEAO 06&1 18A0
el vaqui de carn (7), seguides del cabrum de carn (3), del ovi de carn (3) i el cabrum de
llet (2). La resta només tenen una explotacié ramadera.

Figura 31 TED T 1 T €xBldtacié Bs ramaderes per municipi, Osona i Lluganés 201 7
9
.
3 3
2

I I I : : : : :
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& 53 & ¥

Font: CCPAE 2018.

Figura 32 TEDT | | €&xgldtacidnd ramaderes per municipi, Osona i Lluganés 201 7

3% ;
4% ® Avicultura carn

4%
4%

m Vaqui de carn
m Cabrum de carn
m Ovi de carn
m Cabrum de llet
m Apicultura
m Avicultura ous
» Equi
Ovi de llet

m Porci

Font: CCPAE 2018.
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Per tal de tenir una idea més acurada de la dimensid dées explotacions ramaderes

O6 AAEOT OA 1T A OAOI A OAcCi ATO AT 1T A NOA OGAOPAAEA
£01 Aee AAl 1 Ol EAEPE8 010 OAO NOA Al O1 1 01 EAED
AT ANOAOGO AAOG Al 111 A@Aumd.OA 171 OOOA T A OAOI A 14

Figura 33 Caps de bestiar ecologics, Osona i Lluganes 201 7

Temel .
vieww :
‘_' —

Font: CCPAE, 2018.
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5.4. Activitat industrial

0A1l NOA Z£A A 138AAOEOEOAO EIT AQ@ropteEeA hue eshi®d Al | DO/
registrades com a elaboradors, comercialitzadors i/o importadors que desenvolupen &
activitats industrials diferents, ja que unail AOCAE@ Ai POAOGA BT O AAOGAT OT 1

activitat. | 1 & !17ek det@llen les empreses segons municipi. Tot seguit es mostren les

diferents tipologies,tal O A8 AAOEOEOAO EIT A bfetadiAl Al i AA OEDI
Figura 34. Activi tats in dustrials, Osona i Lluganés 201 7

Comercialitzaci6 i/o distribucio

Emmagatzematge

Elaboracio de productes carnis

Fabricaci6 de pinsos amb ingredients agraris
Elaboracio6 de formatge

Fabricaci6 de pro ductes per alimentacié animal
Elaboracio d'altres derivats lactics

Sala d’especejament de productes carnis
Importacié

Elaboracio de iogurt

#1 1 AOAEAI EOUAAEe AA 11 PP DPAO
Elaboracio de preparats alimentaris

Comer¢ min orista

Manipulacié i envasament de pol-len, gelea i altre
Comer¢ minorista de panificacio i/o pastisseria
Elaboracio de liquats de cereals i/o oleaginoses
Elaboraci6 de precuinats

Manipulacié de fruits secs (envasament)
Manipulacié i/o en vasament d'ous

Producci6 d'altres xarops

Elaboracio de farines de fruits secs

Elaboracio de farines de cereals i/o llegums
Elaboracio de cervesa

Comercialitzacié de pinsos amb ingre. agraris
Manipulaci6 i envasament de mel

Envasament d e llet

Manipulacié i/o envasament de sucre
Envasament i/o etiquetatge de productes alimentari
Prod. i/o comerc. de micelis de fongs comestibles
Fab de pa i prod de forn i pastis de llarga durada
Fabr de pa i prod de forn i pastisseria fresco s
Comerg minorista de fruites i/o verdures
Elaboracio i envasament d'infusions de plantes
Total general

PRI IFP|(FPIFPIFPIFPIFPFPIFPIFPIFPIFP|IPIFPIFPIFPIPIPIFRININININININV|W|(w|Oo N ||

[e2]
»

Font: CCPAE 2018.
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, A OAOI A AT OAOET O i1 O00O0A OT A AiI AOGAAA AEOAOOEC

nombre tant de les activitats comAA T AO AlI POAOGAO i O OAAOad8 , 6 AA

AT PAOAAT OO0 i O 1A AA AT i AOAEAI EOUAAEe E AEOOOE
8A1 AAT OAAEE AA POl AOAOAOG AAOTEO jaq E 1T A AAAOI

Els operadors industials també es pod& agrupar per la seva tipologia. La taula segiient

mostra com la gran majoria son elaboradors, amb diferents combinacions en funcié de si

també son productors, comercialitzadors o importadors.
Figura 35 Tipologi A A& 1 B A Ododali Iduaneés 2017

Elaborador 30
Elaborador / Comercialitzador 11
Elaborador / Productor 11
Elaborador / Importador /Comercialitzador 6
Elaborador / Productor / Comercialitzador 4

Elaborador / Importador

Comercialitzador

Total general 66

Font: CCPAE 2018.

wl [ APA E 1T A OAOI A OACIi AT O 11 OOOAT 1 A,eAEOOOEAOD,
Al NOA 0861 AGAOOGA Al ACGAT AT O OT A AT1T AATe®BOAAEE A
municipis de Seva (6), Tona (6) i Viladrau (5) son els que tenen una major activitat en

comparacio amb la resta del territori.

Figura 36. Activitat industrial s ecologiques segons municipis, Oson a i Lluganés 2017

Vic 17
Seva

Tona

Viladrau

Balenya
Gurb
Masies de Voltrega, les

Perafita

Lluca
Manlleu

Montesquiu

NN NN WAoo O

Prats de Llucanes
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Sant Julia de Vilatorta

Sora

Centelles

Folgueroles

Olost

Sant Pere de torellé

Pl R R R R NN

Santa Eugénia de Berga

Total general 66

Font: CCPAE 2018.

Mapa 4. Activitats industrials ecologiques  segons municipi, Osona i Llucanés 201 8.

Activitats industrials CCPAE

Font: CCPAE 2018.
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Pel que fa als escorxadorsa la comarca no hi ha cap esaaador de cap especies que
AAT OEh A

AOOECOE AiT AO ABAI OA Al

##0! %8 %l

seglents mostren els de les comarques veinesasona i Llugcaneés.

Figura 37. Escorxadors ecologics de bovi, ovi, cabrum, porciiequi , 2017
Empresa Municipi Bovi Ovi / cabrum Porci Equi
Sant Privat
CARNICAS VALL . _ . . .
A3 AT " Al X
D'EN BAS, SL
(Garrotxa)
EMBOTITS Tortella X X
VILANOVA, SL (Garrotxa)
ESCORXADOR .
Moia
COMARCAL L X X X
. (Moianes)
MOIANES S.A.
ESCORXADOR
Breda (Selva) X X X X
DE BREDA SL
ESCORXADOR :
L Ripoll
DEL RIPOLLES, N X X X X
(Ripolles)
SA
ESCORXADOR
Sant Cugat del
FRIGORIFIC R R
Valles (Valles X X X
SANT CUGAT .
Occidental)
VALLES,
ESCORXADOR .
Naves
PLA DEL ROS, . X X
(Solsonés)
S.L.
Sabadell
ESCORXADOR R
(Valles X X X
SABADELL, SA .
Occidental)
MATADERO
FRIGORIFICO Avinyo (Bages) X
AVINYO, S.A.

Font: CCPAE 2018.
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Figura 38 Escorxadors AAT 1 ECEAO AGAOEOAI POE@BI7TO A / O 1A

Empresa Municipi Aviram

AVIBAGES, S.L. Sant Joan de Vilatorrada X
(Bages)
ESCORXADOR ROJAS ROCA, SL Les Franqueses del Valles X
(Vallés Oriental)
FABREGA MONTEIS, S.C.P. Sant Feliu de Pallerols X
(Garrotxa)

INDUSTRIA AVICOLA DEL Casserres (Bergueda) X
BERGUEDA, S.L

JAUME BARTOLI, SL Sant Perpetua de la Mogoda X

(Valles Occidental)

Font: CCPAE 2018.
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5.5.

Sector productiu convencional amb un fort
arrelament, coneixement i estructura, amb

capacitat per reorientar els sistemes
productius agraris cap a produccions
ecologiques.

Sector ecologic actiu, amb un grup de
pioners que van comencar fa més de 10 anys

un grup de followers que continuen
desenvolupant el sector.

4A0O0EOI OE AiI A O1 AlscC
agroalimentaria, amb  una  indUstria

organitzada i unes xarxes de coneixement
punteres.

611 O0I OAT 1 AGAT O ABEI
amb linies ecologiques de producte
transformat (elaboracions crnies, formatge,
pinso, farines, cervesa artesana, etc.).

Motivacié de totes les baules de la cadenc
agroalimentaria per col-laborar en
1 6A1T £ OOEI AT O AAl OA#
Diversitat de canals comercials per cobrir la
diversitat de la demanda: comerg
espegalitzat  (botiga Iris), supermercat
ecologic (Veritas), supermercat convencional
(Bon preu), venda directa (mercat setmanal),
mercat agroecologic (Gurb), etc

Diversitat de territoris en els que
desenvolupar projedes diferents: plana i
muntanya.

Xarxa de dinamitzadors de la Produccio
Agraria Ecologica del DARP.

Proximitat a mercats potencials: Area

Metropolitana i Catalunya Central.

Gastronomia amb prestigi:Osona Terra Fet a
Osonai altres iniciatives.

Mercats locals i ecologics Gurb (divendres a
la tarda) i Manlleu (dilluns al mati). Tres
productors: verdura, pa i derivats lactics
Ad1T OAI 1 A8

Segell CCPAE: imatge i prestigi.

Nou Decret de gestié de la fertilitzacio i de
les dejeccions ramaderes: oportunitat per
ramaderia ecoldgica

DAFO del sector ecologic a Osona

Identificaci6 de finques que compleixin unes
determinades caracteristiques que puguin anar
AT O 1A OOAT OEAEE® A/
1 8AAT I BPAT UAT AT O AAl
Cooperatives, etc.

Cercar exemples de bones practiques (La Rierz
La Font, Mas Bellpuig, Gamisans, Mas el Garel
Betara) crear un grup motor disposat a generar
coneixement i fer transferencia a noves
explotacions que es vulguin reconvertir o
comencar de nou.

Oportunitat de reconversi6 per aquelles
explotacions agraries que no podenseguir el
model agroindustrial, aquel 1 AO NOA 1
AT OA T AAOAPAOAE®@AT o
Aposta de les Cooperatives Plana de Vic i Agrari
de Torell6 pel sector ecologic.

Generar una nova marca de qualitat territorial
vinculada al segell del CCPAE i els productes dt
la terra.

Teixir nous canals de omercialitzacié i poder
arribar a tots els consumidors. Sensibilitzacié i
difusioé de la qualitat dels productes.

Demanda creixent de la distribuci6 moderna
convencional (Alcampo, Aldi, Bon preu,
Carrefour, El Corte Inglés, Eroski, etc).

Iniciatives noves de diversificaci6 de canals:
Ateneu de Manlleu (Sabis), nova orientacié de la
botiga Mengem Osona etc.

I O 3 A O rariedodadRuehl (SER).
Treballar conjuntament amb el DARP: jornades
PATT i Setmana Bio

Establir compromisos de compra amb menjadors
col-lectius: escoles, hospitals, residéncies, etc.

Oportunitat per vincular producte ecologic amb
turisme vivencial a les explotacions agraries i
obradors agroalimentaris.

El Programa de Foment de la Produccié
Agroalimentaria Ecologica per al periode 2015
2020 amb un Grup de Ramaderia ecologica.
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Debilitats Amenaces

Despeses de produccié més elevades en sistem

Ind dstria agroalimentaria ecoldgicaen procés €cologics que en  convencionals (rendiments
de desenvolupament. Poc vincle amb els Menors, inputs més cars, certificacions, etc).

productors i la materia prima ecologica local.  pantenir la qualitat del producte ecoldgic, més
. Ei EOAAREIT O ABAAAT O enllade lacertificacio del CCPAE, el producte ha
reconversié com per enpreses noves. AA OAO OAT 68

Orientaci6 intensiva de bona part del sistema Sector A O D A AEAT T Al _0 Q()i TAO
productiu, amb la conseqient visié del sector t@nt per les ajudes com pel diferencial de preus
poc sostenible dels productes

Saturacié dels recursos naturals (sol i aigua) ! | AOOA Al 1 0eAlTT0 DA

per la intensificacio dels models productius ~ industrial de la plana, a causa de les millores er
o . o les comunicacions

Condicions agronomiques i climatiques pa L »

adients per alguns conreus ben valorats er Poca motivacid per la reconversié en aquells

ecologic: horta, cereal i llegum sectors en qué el productor es guanya la vida
$SELEAD] OAOD ASEAOOI I E CNIanv‘isA n’orm:’;\tiysl tant en temes t{ec’nicAs d\e
agropecuaria amb explotacions intensives A AO OEAEAAAEE ATl AlLA |
amb poca terra. produccié ecologica.

No hi ha un grup de suport técnic als Competéncia amb altres zones amb costos dk
productors ecoldgics (ADV, Cooperativa, Produccio en ecologic més baixos.

etc.). OberturaAAl O AEDOOO A 1A P
ail Yo 117 OBEAT 1T AAOO Al

O
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6. Sectors ecologics estratégics a Osona i Llucanes

4A1T E Aiil 17T O000AT 1TAO AAAAO AA1T OAAOT O ACOAOE |
varietat de sectors important, en els que predominen els ramaders i en els que cada zona
O0i 1T AO OAOGAO AOPAAEAZEAEOAOO8 %l OAI AAEE A 1A

compte tant els sectors en els que hi ha oportunitat de reconversio, com aquells en els

quA OGEAAT OEEAZEAA OT A 1 Pl OO0T EOAO PAO AIi POAOGAO A
€s important tenir en compte que els sistemes productius ecologics impliquen un canvi

OAT O A TEOAI1 DOi AGAOGEO E AIT i1 AOAEAIT h AT1T OAI A
dediquen.

Una de les caracteristiques de la produccié ecologica és que les despeses de la produccio

s6n més elevades degut a factors com el menor rendiment per hectarea i menor index de

AT 1 OAOOGEe DPAO AT EI AT h 1T AET O AT OQlotdcidns ped AdT AOA
necessitat de major nombre de tasques i carregy de treball per tasca, volumsde

produccié generalment més baixos per menor dimensié de les explotacions que

generen una major incidéncia de les despeses fixes sobre els rendimentsrpenitat

productiva, materies primes i inputs més cars, especialment en el cas de la ramaderia, a

i7T0 A3OT O Al 00T 6 AA AAOOEEZEAAAEE E AT1T 0011 AA
la convencional.

A més, en el cas de la reconversié de sistemestémsius cap a sistemes ecologics,
APDAOAE@AT AEEEAOI OAOO ATiT Al AT I DPIEIAT O AdOT A«
1 8AEOA 11 EOOA &£ 0eA AGECAT OOh 1 6API EAAAEE ABOI
restrictives i basades en meétodes naturals D OAOAT OEOO T 1T A T AAAOOEOAOD
territorial als caps de bestiar per tal de garantir una alimentacié a base de productes i

DET 01 6 AAOOEZAZEAAOO AAT I ECEAOh NOA AAAA AT D 110
Pel que fa a la reconversio de les exp@AAET T O ACOUOEAO OOAAEAEITT Al (
factors limitadors: 1) tipologia i dimensi6é de la finca, 2) disponibilitat de terres i 3)

mentalitat de la persona productora.

Si tenim en compte la tipologia i dimensié de la finca, de manera generica pogim dir que

la base territorial és la clau per a la viabilitat técnica de la reconversié d'explotacions
tradicionals a la produccio ecologica, i aquest procés sera més complicat de resoldre en el
cas de lesproduccions tradicionals intensives, com el porci,lI'engreix de vedells o el bovi
de llet; i més senzill en el cas de produccions tradicionals extensives, com el bovi de cria
o l'ovi/cabrum de cria, i també en les semiextensives, com l'ovi/cabrum de llet, ja que
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aguestes explotacions ja disposen d'una I territorial dimensionada per a poder basar
I'alimentacié del ramat en les pastures i també per a la recol-leccié de farratges.

En el cas de les produccions agricoles, tindrem un efecte important pel que fa a la
tipologia de finca ja que caldra veure qun tipus de produccions permet i valorar el cost
d'oportunitat de deixar de dedicar-les a produccions tradicionals, que sera més elevat en
el cas de terres de regadiu i/0 que admetin doble collita. En aquest cas, pero, la dimensio
de la finca no té cap menad'impacte ja que es podra reconvertir la superficie disponible
en cada cas. Si que té una incidéncia important la ubicacié de les terres ja que caldra
complir les distancies de seguretat, per tant, sempre sera més senzilla la reconversié de
finques aillades o terres agrupades que no pas en el cas d'explotacions formades per
parcel-les disperses enmig d'altres terres de conreu.

En relacié a la disponibilitat de terres, veiem que en el cas de les produccions ramaderes
la disponibilitat de terres pot resultar un factor limitant per a la reconversié, sobretot en

el cas d'explotacions tradicionals intensives. El pes d'aquest factor limitant pot ser molt
elevat fins al punt de representar un impediment per a la reconversié ja que ens trobem
amb una comarca amb um forta demanda de terres, principalment per a la gestio
agricola de dejeccions ramaderes intensives, i aixo les fa incompatibles amb la produccié
ecologica. Amb tot, cal tenir en compte que les dejeccions procedents d'explotacions
considerades no intensies (bovi de llet i d'engreix, principalment) si que s'admet en
produccié ecoldgica, i, encara que podria ser gue la normativa ho prohibis més endavant,
actualment s'admet I'aplicaci6 de dejeccions d'explotacions intensives en terres
ecologiques en el cas ge aquestes procedeixin d'explotacions ramaderes de la mateixa
titularitat.

Finalment, cal tenir present la mentalitat de les persones que produeixen com un factor
de gran importancia a I'nora de plantejar la viabilitat de la reconversié d'explotacions
tradicionals ja que en els darrers anys s'han incorporat a la produccié ecoldgica un gran
nombre d'explotacions ramaderes extensives motivades principalment per les ajudes al
sector i sense una verdadera consciéncia del productor que fa que en molts casos
s'estiguin realitzant males practiques i, també, que la produccié obtinguda no s'acabi
comercialitzant com a ecologica. No diem aqui que necessariament els productors que es
vulguin reconvertir hagin de tenir una consciencia ecologista o mediambiental
significativa, sin6 que almenys han de tenir present que la produccié ecologica ha de
representar per a ells una finalitat en si mateixa per a obtenir productes d'alt valor afegit
Aix0 permetra que les explotacions ecologiques siguin viables a mitja i llarg terimi, ja
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que moltes de les actuals previsiblement deixarien de produir en ecologic si no es
poguessin beneficiar de les ajudes al sector.

A4ATET O AT AT I POA 1 A0 AAAAO AGAOOOOAOOOA AAI OE
OOAOGAAOQT 00 Al ARTOHEMEAIAGO @3 BAATAT BO Ad1 b1 0001 EOA
AAT 1 ECEAAd AT Oph 1T O0p E AAAOOGI AA 11AON AT Op AA
AAOT E AA bPT OOAN ET OOA E AT 1 OAOO A@OAT OEOO8 0A«
A A 1 uitukabdgléconills i de les herbes aromatiques i medicinals.

4710 OACOEO O6A@bi OAT AT O AT AI AT OO 116 OAIIT AOAIT
dades més significaves, analisi DAFO, sintesi de condicionats i idoneitat, visio estratégica

i experiencieO AG ET OAO7 08
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6.1. Vaquide llet

Catalunya

8 explotacions de bovi de llet ecologica F1,2% del convencional

553 caps de bestiar

,45% del convencional

Situacié de les explotacions de bovi de llet ecologic Evolucié del nombre de capsi el bre d'expl ions ecoldgiques de bovi de
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_ ; 0 explotacié de bovi de llet
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0% de Catalunya
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— 15.021 caps de bestiar —
0 % de Catalunya
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Explotacions lleteres convencionals
amb una bona part de la base

territorial  indispensable per la
reconversio.

Possibilitat d'aprofitar les
infraestructures  productives sense

necessitat d'introduir modificacions

significatives.

Explotacions de tipus familiar, amb
capacitat de decisié propia i sense
dependéncia de la integracio.

Bones condicions agronomiques i
climatiques per la produccié lletera.

Fabriques de pirso ecologic a la

comarca (5).

Disponibilitat de farratge ecologic a
UirT A6 DPOT PAOAO AI
plana de Lleida.

Els externalitats positives dels ramats
ecologics de pastura pel medi ambient.

Valoraci6 nutricional de la llet de vaca
i els seus derivés sense inputs
quimics.

Preu final de la llet UHT un 76% més

AAOA NOA 1 A AT 1 OAI
Ad O1 Yaar Al Al

j Yahprrprq E O y
AOAOA jahalrréhprqe

#000 ABAOPAAEAI EO
artesana al Llugcanes.

Ruta de la Llet al Llucanés com a
proposta agroturistica per cmeixer

productors i elaboradors de llet,
formatges i productes lactics.

Reconversi6 de granges en territoris més
desfavorables, com les zones de muntanya
més allunyades dels circuits de recollida.

Optimitzaci6 de finques en que es
complementa la producci6 agricola, la
OAi AAAOA E 1 8ADPOT E£EOAI
Definici6 de models basat en la integracio

agropecuaria, en que la terra estigui acord amt
el nombre de caps de bestiar. Previsié per ur

escenari de canvi climatic i reducci6 de
combustibles fossils.
La industria lletera catalana demanda llet

ecologica UHT de proximitat.

Oportunitat de mercat en els formatges i
derivats lactics ecologics i locals per a la grar
distribucio. Llet Nostra ha tret la primera linia

de iogurts ecologics de vaca i cabra.

Diversitat de productes (llet, quefir, iogurt,
flam, formatge, etc.) que permet una millor
valoritzacié en el mercat.

Demanda creixent de llet ecologica de vaca i el
OADO AAOEOAOON AT £EOI
convencional.

Noves oportunitats de mercat en menjadrs
col-lectius com escoles, hospitals o residéncie
de gent gran.

%l 01 A Ad! AAEg AAI 3A
diversificacid cap a la producci6 ecologica amkb
AAAET T O AT 1A EAATC
AAT AEAAGAG A 1 A OAAI
transformadores i centrals lleteres interessades
en la llet ecologica.

El Programa de Foment de la Produccié
Agroalimentaria Ecologica per al periode 2015
2020, preveu promoure el desenvolupament de
la produccio de llet.

Ajut del PDR 20142020 de ramaderia ecalgica
ni TTTEAS
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Debilitats Amenaces

Inversié inicial elevada per a noves
explotacions, comparada amb altres sectors.

Sector amb una demanda velevada de terra
1 6AoDi | OAAEEh OAT O b
per pastura.

Temps de reconversio de 2 anys per al
conreus i de 6 mesos per als animals.

Sistema de producci6 molt exigent en
geneética, alimentacié i sanitat, fet que es
tradueix en uns costos més alts de produccio.

Cost elevat de les materies primeres
ecologiques.

Necessitat de técniques i tecnologies ralt
diferents a les convencionals, fet que
AEZEAOI OAO 1 6AEEAETT /
Pocs técnics especialistes en produccic
ecologica lletera, tant per orientar la
OAAT T OAOOEE AT i 1A AC
Per empreses que tanquen el cercle
(produccid, elaboracié i comercialitzacio):
complexitat de gestio.

Sector industrial poc desenvolupat. No hi ha
una industria lletera ecoldgica articulada a
Catalunya.

Les explotacions més idonies per |la
reconversié, estan situades en llocs mé:
remots, en qué és més difiil la recollida de
llet.

Sector en crisi: hi ha poc relleu generacional i
DOAOGAT OA 11100 HOTAI
causa de la situaci6 dels darrers anys.
Aparicié en els darrers anys de models de
produccié ramadera sostenible (ex. ATO
Natura) que actuen com alternativa de la
producci6 lactia ecologica.

En la cistella de la compra ecologica la llet i
els seus derivats representen un 4,0%, mentre
gue en la convencional un 12,4%.

La llet de vaca presenta algunes connotacion:
T ACAOE OA Qunide QistaAnditficional,
per al-lérgies i intolerancies.

Dificultat en la reconversié: temps de
reconversio, necessitat de terra a la finca.

La venda de llet ecologica a la industria
requereix uns minims de produccié que fan
que la reconversio hagi de secol-lectiva.

La producci6 lactia es més complexa que altre
orientacions ramaderes (inversié inicial i
dedicacio a la munyida).

Retrocésdel consumdellet classica UHT i
augment de productes vegetals alternatius.

Una part del consum de formatges catalas, no
presta tanta atenci6 amb la produccid
ecologica, siné que ho fa més amb que sigu
artesa i de proximitat.

#1 1 DAOT T AEA ABAI OOAO
idonies per la produccié de llet ecologica
(Galicia i sud de Franca).
$APAT A1 T AEA AA rel deliDlletl
ecologica.

Modificacions en la normativa que dificultin la
produccié ecologica, principalment pel que fa
a possibilitats de fertilitzacid, procedéncia dels
aliments, etc.
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Condicionants

Canal Inversio Quantitat Temps Matéries | agronemics | Industria | Competé

. L | Manei - Idhivel . : Demanda
comercial inicial Terra Reconversio 9 primeres | iclimatics | existent ncia

Rec. | Nou | Rec. | Nou

Canal Curt

IndUstria
Idoneitat
Cana! Muntanya Reconversio N_oya . ACt'Y!tat i Individual Col-lectiu
comercial adtivitat diversificacié

Canal Curt

Industria

Visi6 estrategica

T #Al Ol A Api OOA AOOOAOI CEAA A Ol TT1 AOA
convencionals que es trobin geograficament proximes i mb un volum minim de
litres de llet, perqué una industria agafi el compromis de recollir la llet a un preu

negociat per desenvolupar el producte final.

1 A nivell individual (1 sola granja), la reconversié passa per crear un mercat local
de productes frescos/o formatges artesans.

T ,A OAAT T OAOOEe A6A@DPI T OAAETI T O AA Al O6p AA 11
Al 1T AO NOA AT AAOA AO 1 AT O6i O1T A AEI AT OE& AdA
la finca, pero presenten la dificultat de la recollida de llet per industria.

A
¢

%PDAOETT AEAO ABET OAOT O

1 Can Roger (Cardedeu, Vallés Orientalhttp://www.canroger.cat/

i La Selvatana (Campllong, Gironés) http://www .gastroteca.cat/ca/fitxa-
oncomprar/la-selvatana/
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6.2. Ovide llet

Catalunya

4 explotacions d'ovi de llet ecologica

1.769 caps de bestiar

Sitwacid de los exp lons d"ovi de Bt |
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Osona i Lluganes

Convencional

£26,7% del convencional

29,2% del convencional

FrELFTEFEFLEFLTS TS TP

S Explotacions

2Dz de Destiar

+ +
wopRogx3

Ecologic
p
1 explotaci6 d'Ovi de llet

25% de Catalunya

\

4
150 caps de bestiar
8,5% de Catalunya

\

r D
— 2 explotacions d'ovi de llet
\ y
r D
— 302 caps de bestiar d'ovi de llet
\ y
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Necessitat de menys superficie per
animal que les vaques, possibilitat de
pasturar en terrenys menys valorats
(boscos, matollars,etc.).

, A bOT AOAAEe AAT 1 EC
presenta tantes dificultades técniques
com el bovi de llet.

Bones condicions agronomiques i
climatiques per la produccié lletera.

8 %OAT 1 A AA 0AOOIT OC
Ol'1 61 6AO AB8ADPI OOA@
i O AAT O 11O AAI Al Af
O6ET AT OPT OA Al OAAC

Els externalitats positives dels ramats
ecologics de pastura pel medi ambient.

#0000 ABAODPAAEAI EOQUZ
artesana al Lluganeés.

Ruta de la Llet al Lluganeés com a
proposta agroturistica per coneixer
productors i elaboradors de llet,
formatges i productes lactics.

Complexitat de reconversié menor que en el
bovi de llet.

Optimitzacié de finques en que es
complementa la produccio agricola, la
OAi AAAOA E 18ADPOI £EO.

Definicié de models basat en la integracié
agropecuaria, en que la terra estigui acord
amb el nombre de caps de bestiar. Previsi6
per un escenari de canvi climatic i reduccio
de combustibles fossils.

$Ai AT AA AOAEQGAT O AA
convencional com en ecologic, i poca oferta a
Catalunya i Espanya.

Oportunitat de mercat en els formatges i
derivats lactics ecologics i locals per a la gran
distribucié.

Diversitat de productes (llet, quefir, iogurt,
flam, formatge, etc.) que permet una millor
valoritzacié en el mercat.

Oportunitat de col-laboracié entre
productors de llet amb ramat ecologic i
formatgers artesans.

Possibilitat de fer convenis amb ajuntaments
o0 altres administracions pel manteniment de
sotaboscos, sempre i quan es pugui combina
amb la munyida.

Ajut del PDR 20142020 de ramaderia
AAT T ECEAA Al AT Op AA
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Debilitats Amenaces

Inversioé inicial elevada, comparada amb
altres sectors.

Temps de reconversié de 2 anys per al
conreus i de 6 mesos per als animals.

La produccié lactia és molt sacrificada
Pocs tecnics espcialistes en produccio (inversié inicial i dedicacié a la munyida)
ecologica lletera, tant per orientar la

OAAT T OAOOEe AT I A Competéncia per preus de productors petits i
noves. artesars, amb productors més grans |
intensius.

Cost elevat de les matéries primeres.

Una part del consum de formatges catalans
En la cistella de la compra ecologica le no presta tanta atenci6 amb la produccié
llet i els seus derivats representen un ecologica, siné que ho fa més amb que sigu
4,0%, mentre que en la convecional un artesa i de proximitat.
12,4%.

Per empreses que tanquen el cercle
(produccid, elaboracio i
comercialitzaci6): complexitat de gestio.

Condicionants

Canal Inversio Quantitat Temps Materies | Agronémics | Industria | Competé

. L | Manei - balael ) : Demanda
comercial inicial Terra Reconversio 9 primeres | iclimatics | existent ncia

Rec. | Nou | Rec. | Nou

Canal Curt

Industria
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Idoneitat

Activitat
diversificacié

Nova
activitat

Canal
comercial

Muntanya Reconversio Individual Col-lectiu

Canal Curt

IndUstria

Visi6 estrategica

T ,A TAET O PAOO AA 11 AO AGT OATT A AO AAAEAA
sén més valorats pel seu caracteartesanal que no per un segell ecologic. Tot i
AEgGph OBEAAT OEXZEAA AT Al OAOOEOI OE 1
Ali A OAcAil AA NOAI EOAOGh DPAO OAl A
productors de verdura o pa, per tal de j@rticipar en projectes conjunts.

T ,8%0AT1 A AA 0AOOI OO EA A& Oi AO 11

, A AEEZEAOI OAO AA AOAAAEE AA 11 OAO Ai
ET EAEA]I 08 %l 3AOOAE Ad i branfgerid Adl Oucakes
poden ser plataformes de suport a aquest col-lectiu.

1 Foment i suport de projectes cooperatius o de col-laboracio entre productors de
llet i elaboradors. Fomentar-ho des del curs de formatgeria del Lluganés i emprar

recursos existens com la Ruta de la LIet®

91 Desenvolupar la industria productora de llet i la transformadora per cobrir la

s o~ oA N N 2 o s oA oz A~ A L o~ oz~

AAT AT AA AAOOAT AA AAOEOAOO 1 UAOEAOh NOA
A6 %OPAT UA E &OAT eA8

IDAOET T AEAO ABET OAOT O
T -AO - AOA1T | 3 Eda@WEMpordd)dipi/Biwmasmarce.com

1 Betara (Perafita, Osonahttp://www.betara.cat

Qu

#&i Oi AOCAOEA "AOAOA EA EACOO AA bPi OAO OF OAIAO Adi

disposada a comprar llet ecologica de la comarcd&ormatgeria de Lluga, en convencionalcompra
1TAO AT OAT1T A Al "AOGCOAAUS
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6.3. Capri de llet

Catalunya

19 explotacions de capri de llet ecologica F18,1% del convencional

4.868 caps de bestiar #24,5% del convencional

Situncid de les axplotacicm de caped do llnt ecolbglc Evolucio del nombre de caps i el nombre d'explotacions ecologiques de capri de Het
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Osona i Lluganes

Convencional Ecologic
) 1 explotacié de cabrum de llet
— 10 explotacions de cabrum de llet —
5,3% de Catalunya
. 630 caps de bestiar
—1 1.598 caps de bestiar cabrum de lle —
12,9% de Catalunya
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Necessiat de menys superficie per
animal que les vaques, possibilitat de
pasturar en terrenys menys valorats

(boscos, matollars, etc.).

La produccié ecologica de cabrum de
llet, no presenta tantes dificultades

técniques com el bovi de llet.

Bones condicions agrmomigues
climatiques per la produccié lletera.

, 0 %O0AT 1T A AA O0AO0OIT C

Ol 1 61 6A0 A8ADPI OOAO

de llet és dels més demandats pel
1 6A1 OiTAO NOA OGET 2

Els externalitats positives dels ramats

ecologics de pastua pel medi ambient.

#000 ABAOPAAEAI EOU

artesana al Lluganeés.

Ruta de la Llet al Lluganés com a
coneixer

proposta  agroturistica per
productors i elaboradors
formatges i productes lactics.

de

llet,

Complexitat de reconversié menor que enel
bovi de llet.

Optimitzaci6 de finques en que es
complementa la produccié agricola, la
OAi AAAOA E 18ADPOI £EO.
Definici6 de models basat en la integracié
agropecuaria, en que la terra estigui acoro
amb el nombre de caps de bestiar. Presgio
per un escenari de canvi climatic i reduccio
de combustibles fossils.

Demanda creixent de llet de cabra, tant en
convencional com en ecologic, i poca oferta &
Catalunya i Espanya.

Oportunitat de mercat en els formatges i
derivats lactics ecologics i laeals per a la gran
distribuci6. Llet Nostra ha tret la primera
linia de iogurts ecologics de vaca i cabra.

Diversitat de productes (llet, quefir, iogurt,
flam, formatge, etc.) que permet una millor
valoritzacié en el mercat.

La llet de cabra i els seus dévats es
AT T OEAAOAT A1 O TEIITI
de vista de salut. Llet amb menys
intolerancies i al-lergies que la de vaca, I
qual cosa presenta un nou mercat en
expansio.

Oportunitat de col-laboracié entre
productors de llet amb ramat ecologic i
formatgers artesans.

Possibilitat de fer convenis amb ajuntaments
o altres administracions pel manteniment de
sotaboscos, sempre i quan es pugui combina
amb la munyida.

Ajut del PDR 20142020 de ramaderia

AATTECEAA Al AAAOOI
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Debilitats Amenaces

Inversioé inicial elevada, comparada amb
altres sectors.

Temps de reconversié de 2 anys per al
conreus i de 6 mesos per als animals.
La produccio lactia es molt sacrificada

POCS‘ t_ecnlcs espcialistes en producuo (inversio inicial i dedicaci6 a la munyida).
ecologica lletera, tant per orientar la

OAAT 1T OAOOEe& AT T 1 A competencia per preus de productors petits i
noves. artesans, amb productors més grans
intensius.

Cost elevat de les matéries primeres.

_ o Una part del consum de formatges catalans
En la cistella de la compra ecologica & g presta tanta atencid amb la produccié

IIetol els seus derivats representen un gcologica, sind que ho fa més amb que sigu
4,0%, mentre que en la convacional Un  grtesa i de proximitat.

12,4%.

Per empreses que tanquen el cercle
(produccid, elaboracio i
comercialitzaci6): complexitat de gestio.

Condicionants

Canal Inversié Quantitat Temps Materies | agronémics | IndUstria | Compete

. L | Manei . R ) : Demanda
comercial inicial Terra Reconversio 9 primeres | iclimatics | existent ncia

Rec. | Nou | Rec. | Nou

Canal Curt

Industria

e



Idoneitat

Activitat
diversificacié

Nova
activitat

Canal
comercial

Muntanya Reconversio Individual Col-lectiu

Canal Curt

IndUstria

Visi6 estrategica

T La major part de llet de cabra es dedica a iogurt i formatge. Aquests dos
productes sén més valorats pel seu caracteartesanal que no per un segell
AATT1 ECEA8 %l Al AAO AA 181 OAl1 Ah O8EA EAAT O
PAO 1T A AAOOEZEAAAEE AAIT 1 ECEAA ATl A OACAI
mateixes condicions que altres productors de verdura a, per tal de participar
en projectes conjunts.

T ,8%0AT1 A AA 0AOGOTI OO EA A& Oi A0 1100 bDOT £ZAOOE
, A AEEEAOI OAO AA AOAAAEe AA 11 06AO0 Ai POAOAO
ET EAEA]I 08 %l 3 AOOAEel durg ud faroalgerih Aldl Odgdnes2 OO A
poden ser plataformes de suport a aquest col-lectiu.

1 Oportunitat de crear projectes cooperatius o de col-laboracié entre productors de
llet i elaboradors. Fomentarho des del curs de formatgeria del Llugcanés i empna
recursos existents com la Ruta de la LI&t.

1 Desenvolupar la industria productora de llet i la transformadora per cobrir la

s~ oA o~ N N L s oAz A~ oA o~ 2~

AAT AT AA AAOBAT AA AAOEOAOO 1 UAOEAOh NOA OFtE
A6 %OPAT UA E &OAT eA8

%PDAOET T AEAO ABET OAOT O

1 Formatges Mas el Garet (Tona, Osonahttp://maselgaret.cat/

1 Formatge ecologic de Puigcerver (Puigcerver, Pallars Jussa)
http://www.ecologicdepuigcerver .com/c/puigcerver6.htm

?* Formatgeria Mas el Garet compa el % de la llet fora de la comarca.
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6.4. Bovide carn

Catalunya

426 explotacions de bovi de carn ecologica #9,7% del convencional

36.114 caps de bestiar

F7,79% del convencional

Shuacié de les explotacions de bovi de cam ecoldgic Biukicid dul nombie de caps | el nomibre denpiatacions ecoltgigies de bowi

w L)

de cam

40000

- 30000 +
f osoo |
2
{ § 10000 |
15000 |
[ =g 10000 |
K FLEPEEFEP PSS PTS S
Osona i Lluganes
Convencional Ecologic
510 explotacions de bovi de cria i | 7 explotaci6 de bovi de carn
engreix 1.6% de Catalunya
|| 30.459 caps de bestiar bovi de cria a 501 caps de bestiar
engreix 1,4% de Catalunya
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Bones condicions agronomiques i
climatiques per la produccié extensiva
de bestiar.

Disponibilitat de matéries primeres, tant

de produccié farratgera, rlativament

propera, com de preséncia de fabriques
de pinso ecolodgic.

001 EIi EOAO ABAOAT O«
(8 en les comarques limitrofs).

Els externalitats positives dels ramats
ecologics de pastura pel medi ambient.

Nombre elevat d'explotacions amb
ramaders amb experiéncia i instal-lacions
adequades per a la cria i engreix de bovi.

Demanda de canals de bovi ecologic
d'empreses distribuidores tipus (Pirinat i
Roia).

La diferéncia de preu entre la vedella
AT 1T OATAETT AT E AWl
Millor acceptacio del consumidor.

&AAEI EOAO PAO 1T A OAA
cria extensives de convencionals a ecologic.
En explotacions de pastura en terreny

forestal, agricola abandonat o sense cultiu, e
temps de reconversié de 2 anys es pot reduir.

Optimitzaci6 de finques en que es
complementa la produccié agricola, la
OAi AAAOA E 18ADPOI £EO.

Definici6 de models basat en la integracié
agropecuaria, en que la terra estigui acoro
amb el nombre de caps de bestiar. Previsic
per un escenaride canvi climatic i reduccio
de combustibles fossils.

El consum de carn és baix entre els
consumidors ecologics, pero la tendéncia és :
augmentar-ne. Dels consumidors que
augmentaran els productes ecologics en el
propers anys, el 36,9% ho fara en el seut
carni.

Noves oportunitats de mercat en menjadors
col-lectius com escoles, hospitals ¢
residencies de gent gran.

La carn de pastura esta de moda i present:
consumidors en dietes molt especifiques.

Demanda creixent de carnisseries i
restaurants que busqgen qualitat (ecologica i
de proximitat), i de grans superficies
comercials que obren linies ecoldgiques.

Ajut del PDR 20142020 de ramaderia
AATT ECEAA Al Al Op A
ABAT COAE® ¢BOTTEAS 0

OAAT 1T OAOOGEE 10 aliprr
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Debilitats Amenaces

Temps de reconversié de 2 anys per al
conreus i de 12 mesos per als animals.

Gran part de la base territorial
"hipotecada" per aplicacié de dejeccions
de granges intensives.

Cost elevat de les matéries primeres

ecologiques.

Per empreses que tanquen el cerclefj&léa'&moég A%A: Ag

(produccié, elaboracio [ °
Ripolles i Pallars.

comercialitzaci6): complexitat de gestio.

Al O0OAO
U AAO/

O) Qu

Canvis en la normdiva que restringeixin les
: . . ndicion r iv I
mateix preu que el convencional, i molts C?ingicecl)lmsent ol pggﬂ‘: aeTa dis osict:illji?a?
animals perden la tracabilitat de princip bel q P .

: de base territorial de les explotacions

1 8AAT T ECEA AAAAAT(d, i | dencia dels aliment
convencional. engreix i la procedencia dels aliments.

La cria ecoldgica es paga gairebé a

La indastria esta important cries i
AT EI A1 O AAT1ECEAO

zones amb costos de producci6 més
baixos.

En la cistella de la compra ecologica de
carn i els seus derivats representen ur
10,0%, mentre que en la convencional ur
21,8%.

Condicionants

Canal Inversié Quantitat Temps Maneig Matéries | agronomics | Industria | Compete
comercial inicial Terra Reconversio primeres | iclimatics | existent ncia

Demanda

Rec. | Nou | Rec. | Nou

Canal Curt
Bovi de cria

Inddstria

Canal Curt
Bovi

A8 AT cd
Inddstria
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Idoneitat

Activitat
diversificacié

Nova
activitat

Canal
comercial

Muntanya | Reconversio Individual Col-lectiu

IndUstria

Canal

Curt
Bovi Y

A8 AT ¢
IndUstria

Visi6 estrategica

1 El bovi de cria presenta més facilitats que altres sectors per la reconversio,
Ol AGAOCI 6 Al 1AO0 UiTAO AA |01 OAT UA8 , A COAI
AT AAOA AO OPAOAAT 6 AT EI AT O AT A1 O AAT A1 O Al

T 0A1T AT Op d\dchk itaGdatAds @eceSsari arribar al final de la cadena i
Al AAT OAO POl AOGAOA DPAO OAI AA 11 DAOAOA Al
col-laboracions amb carnisseries i restaurants.

T oAl AT Op AB8AT COAE@® DPAO ET AT OGEEAN A&ROT OO GITTBXR
industria de la carn de vedella al Ripolles (Pirinat) que presenta una demanda
creixent de canals ecologiques del territori.
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1 Mas el Pinos (Vallfogona del Ripollés, Ripolles)
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http://www.saltdelcolom.com/

6.5. Ovide carn

Catalunya

108 explotacions d'ovi de carn ecologica

44.124 caps de bestiar

Osona i Lluganes

4,99% del convencional

,46% del convencional

Convencional Ecologic
. } 3 explotacions d'ovi de carn
— 176 explotacions d'ovi de carn
2,8% de Catalunya
_ 1.564 caps de bestiar
— 28.214 caps de bestiar
3,5% de Catalunya
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