
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
                                                                                     
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                



 

 

 

 

 

Places limitades. Es farà valoració dels projectes candidats per seleccionar les participants. 
 



 

 

 
 

-​ Proporcionar pautes i eines essencials per entendre els números del negoci, controlar 

costos, marges i tresoreria, i facilitar la presa de decisions informades i estratègiques 

adaptades al context de la producció agroalimentària i productes naturals. 

-​ Treballar els valors, la missió, el relat i el posicionament de l’empresa per construir una 

identitat coherent i diferencial que connecti amb clients, equips i col·laboradors, reforçant la 

credibilitat i l’impacte del projecte.  

-​ Dotar les participants d’eines per organitzar l’acció comercial, segmentar clients, definir 

canals i disposar d’un kit mínim de vendes que permeti arribar al mercat amb seguretat i 

coherència. 

-​ Posar en pràctica els coneixements adquirits mitjançant una connexió amb agents clau del 

territori, per generar oportunitats reals de col·laboració i accés al mercat. 

 
 

-​ 5 sessions grupals de formació i coneixement. 

-​ 2 sessions individuals de 2 hores a escollir pel participant, adaptades a les necessitats 

específiques de cada projecte, entre:   

-​ sessió en gestió financera  

-​ sessió en relat i marca 

-​ sessió en gestió comercial  

-​ Formar part d’una Xarxa de dones emprenedores. 

 
 

-​ Ser una dona  

-​ Liderar un projecte empresarials d'elaboració i comercialització de productes agroalimentaris 

o naturals 

-​ Tenir ganes de connectar-se i fer xarxa per enfortir el negoci. 

-​ Amb necessitat de millorar la gestió empresarial i comercial i el seu posicionament i relat de 

marca.  

 



 

 

 

 

 
 



 

 

 
 

En aquest punt, els participants podran escollir fins a 2 sessions individualitzades amb les 

expertes, perquè els puguin acompanyar en aprofundir i/o implementar els aspectes treballats al 

llarg de les sessions. Aquestes sessions permeten ajustar la formació a les necessitats 

específiques de cada projecte i rebre suport directe en aspectes clau del negoci. 
 

A escollir entre: 

-​ Sessió en gestió financera: Aprofundir en la interpretació de números, control de costos i 

tresoreria, i aplicar eines que facilitin la presa de decisions estratègiques per al projecte. 

-​ Sessió en relat i marca: Treballar la missió, els valors, el relat i el posicionament de la marca 

per construir una identitat coherent, diferencial i atractiva per al mercat. 

-​ Sessió en gestió comercial: Organitzar l’estratègia de vendes, definir un relat clar, establir 

canals efectius i preparar els materials essencials per comercialitzar el producte. 
 

A més, cada projecte comptarà amb un calendari de seguiment personalitzat amb els tutors 

del programa, per assegurar l’acompanyament en la consolidació i aplicació de les eines i 

estratègies proporcionades durant la formació. Això garanteix que cada participant pugui adaptar 

els aprenentatges al seu context concret i avançar amb confiança en el seu projecte. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                            

 


